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BadTaste-Manifest – Das Marketing-Manifest Teil 1  
mit  159 Thesen und Feststellungen zur Entwicklung der 
Marketingwelt, Vertriebswelt, Werbewelt und Online-
Welt.  
Ein ungeordnete, aber einzigartige „Weltanschauung“, 
meine.  
Eine  Erkenntnis aus 159 Gedanken könnte unglaubliches 
verändern. 
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Die Manifest-Anleitung  

Dieses Manifest dürfen Sie nur betreten, wenn Sie den 
Türstehern glaubhaft vermitteln, dass Sie sich vorbe-
haltslos auf das BadTaste-Manifest einlassen.  

Denn nur dann werden beim Studium viele kleine 
Gedanken-Explosionen in Ihrem Kopf ausgelöst, die 
Synapsen per Kurzschluss verbinden und bisher un-
mögliche Geistes-Blitze ermöglichen. 

VERLASSEN  SIE   JETZT   IHREN  FARADYSCHEN  KÄFIG. 
Herzlich willkommen im BadTaste-Manifest – das Marke-
ting-Manifest Teil 1.  

 

ENJOY  YOUR  BRAIN. 
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Was uns bewegt und den Markt bewegt 

Eine neue  Ernsthaftigkeit im Umgang mit dem Wandel  
löst Glaube und die Annahmen über die  voraussicht-  
lichen Verhaltensweisen von Verbrauchern und die 
 Marktchancen von Produkten ab. 
 
Langfristige Entwicklungen in der Demografie, dem 
sozialen Leben, den „Nebenleben“  und der zunehmenden 
Individualisierung der Menschen müssen ernst(er) 
genommen werden. Ebenso wie der Wirkungsverlust 
klassischer Werbemedien sowie die unendliche Macht des 
Internets.  

Der Verbraucher bestimmt zukünftig die Inhalte von  
Marketing und Verkauf, nicht umgekehrt.  Strategien 
folgen  dem Menschen, aus CHANGE wird FOLLOW.  

Den Wettbewerb um Erträge gewinnt nicht mehr der 
Große gegen den Kleinen, der Schnelle gegen den 
Langsamen, sondern der Großdenkende gegen den 
Kleinmütigen, der Menschenkenner gegen den Egoisten, 
der Mutige gegen den Feigen. 

So radikal wie sich Märkte und das Verbraucherverhalten 
ändern, muss es auch Marketing, Vertrieb und das 
„Managerverhalten“. Zuhören möchten, Mut sowie  
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Machen sind die Initiatoren der neuen Marketing-
Revolution.  

 

Bewertungen, Urteile  und Schlussfolgerungen stellen 
etwas ganz  „Persönliches“ dar. Deshalb, fühlen Sie sich 
beim Studium der Thesen inspiriert und provoziert.  

Befreien Sie sich von altem Gedankenmüll. Sperrmüllen 
Sie Ihren Kopf, damit Freiraum für neue Gedankengänge 
entstehen kann. 
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159  Thesen                                                                                 
um kommende Realitäten und 
schreckliche Chancen 

 

Köpfe und Gedankenwelten öffnen sich.  

Durch Neuro-Marketing liegen Motive, Denkprozesse und 
Kaufentscheidungen frei, … zugänglich für alle Marketing-
Fachleute.  

Doch sicher nur ein Bruchteil der Wahrheit, die allein in 
Deutschland über 80.000.000 Menschen, eigenständig 
denkende Persönlichkeiten, bewegt.  

Die Firmenlenker, Manager aus Marketing und Vertrieb 
sollten die Menschen (viel besser) verstehen lernen, …. 
deren Einstellung zu Technik, Kommunikation und zum 
Leben.  

Hinweise und Fingerzeige, Intuition, Wissen und Denken. 
Die Zukunft ist ungewiss. Das ist unsere - nach wie vor - 
einzige Gewissheit. 

Nehmen Sie sich Zeit. Zum Denken.   

Please follow. 
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T159  „Papa, erzähl mir noch eine Gesichte“ … Story-
Telling macht Werbebotschaften sympathisch, spannend, 
nachhaltig und vor- bzw. weiter erzählbar. Dringend 
gesucht Geschichten-Erzähler.  
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T158 Sollten Produkt- bzw. Marketing-Verantwortliche 
ihre Kunden kennen, die Einkaufsorte, dort ge-
wesen sein? Sollten sie ihrer Zielgruppe an jedem 
POP über die Schulter schauen, (nicht aus dem 10. 
Stock von oben auf sie herab), ihre Stimme hören, 
ihren Gang kennen? Sie sind zu beschäftigt. Keine 
Zeit.  
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T157 „Bist du schon web?“  Menschen tauchen völlig ab 
in virtuelle Welten. Aber sie hinterlassen Spuren. 
Jede Bewegung, jeder Klick. Ihre „Web-Spazier-
gänge“ zu verfolgen, die neue Marketing-
disziplin. Mit ihnen zu kommunizieren, die neue 
Vertriebsdisziplin. 
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T156 LEBENSMITTEL-(punkt!) 
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T155 80.000 Kehlen singen extatisch: „Meine Liebe, 
meine Treue, mein Verein…“.  80.000 Marken-
Botschafter, 80.000 Kunden, …. 80.000 Fans! 
Marken brauchen FANS, die ihre Marke lieben. Sie 
bleiben bei ihr. Lebenslang. Markenliebe und 
Treue statt nur Liebhaberei. 
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T154 Face-to-Face-Web. Menschen brauchen Menschen 
zum Reden; Menschen die ihre Sprache sprechen: 
die „wahren Leben“ die Bäckerei-Fachverkäuferin, 
der Hund (der treueste Begleiter!) und der 
schweigende Lebenspartner.  

Im virtuellen Leben die echten Freunde. Es lebe 
das neue Vialog-Marketing. 
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T153 Natur.  Sie birgt die wahren Geheimnisse für neue 
Produkte, neue Strategien und Medien. Nature-
Marketing. Kluge Manager verlassen ihr Büro … 
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T152 Nutzen? Mehrnutzen. „Un-Nutzen“. (Zu) viele  
Produkte, Dienstleistungen und Werbebotschaften 
stoßen bei vielen Konsumenten auf „Unverständ-
nis“. Nix verstehen. Nix kaufen. Fragen hilft. 
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T151 Das Web findet seine Regierungsform. Das Web-
Volk wählt die Web-Regierung. Diese bestimmt die 
Web-Botschafter. Oder doch den Web-König? 
Gewählte Web-Persönlichkeiten, die hunderte von 
Millionen Online-Bürger grenzübergreifend 
„regieren“, deren Empfehlung oder Weisung 
(welt)weit-reichende (Einkauf)folgen haben 
können. Gehen Sie wählen! 
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T150 Der heilige Gral TV-Werbung ist gefunden und 
bleibt unangetastet. Der Glaube an seine Wirkung 
unerschütterlich. Ungläubige äußern Zweifel, 
argumentieren, beten um Erhörung. Noch 5 Jahre, 
dann stirbt die Legende. Bereiten wir uns jetzt 
vor. 
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T149 Dönerstrategie: „Ja, mit allem, bitte!“ Auto, 
Telefon, Reise  „mit allem“. Mehr drin, mehr 
dran,…  mehr fun?  
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T148 Masseneinkauf (Wochen-Gross-Einkauf)  endet in 
spätestens 10 Jahren Schluss. Der Bote bringt es 
nach Hause und der Großeinkäufer wird zum 
Warenempfänger an der Haustür.  90 Prozent aller 
Einkäufe werden bald online erledigt. Virtuelle 
Fußgängerzonen und Shopping-Malls boomen.  
Das Einkaufswagen-Sterben hat begonnen!  
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T147 Image? Das war doch was aus dem zweiten 
Semester Marketing. 
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T146 Das Ende des Tacker-Führungs-Stils. Immer eng 
beieinander, aber nie wissen, was hinter dem 
Rücken passiert.  
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T145 WebLOVE, die neue wahre Liebe, die neue 
Emotionshöhepunkte schafft. Gefühle vermittelt 
und empfangen via Tastatur, die Maus, 
Vibrationsplatte und Stimmenveränderer. In der 
WebLOVE findet jeder seine Erfüllung, seinen 
Partner … einen echten oder einen selbst 
gebauten. Und Haustiere, so viele man will. 
Artgerecht zu halten, pflegeleicht, unsterblich, 
aber erasable. Virtual-Kuscheln als emotionaler 
Ausgleich.  Die Menschheit verändert ihr 
Gefühlsleben. 

                                   



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 22 

 

T144 DIY.WEB. , die neue Selbermacherkultur mit 
Lebensbaukästen aus dem Web-Baumarkt, 
Abteilung „Life-Tools“. 
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T143 Das  Nutellar-Prinzip. Ubiquität, damit nirgendwo 
auf der Welt Tränen fließen müssen.  Fremdgehen 
nur dann, wenn nicht verfügbar. Mit dem Kunden 
den Pakt fürs Leben schließen. Unwiderstehlichkeit 
statt Abhängigkeit. 
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T142 Sex does not sell.  
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T141 „Liebling“-Sponsoring. Von besonderen Tieren, 
Landschaften, Planeten, Baumarten, Wohltätern, 
Vorbildern, Brücken, Hölzern. Als ein Mix aus 
Support/Patenschaft/Hilfe zur Selbsthilfe.  

Immer das Engagement nah an die Zielgruppe 
bringen, …noch besser mit Interaktion und 
Integration 
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T140 Tokio H.  ? Alt oder jung, musikalisch oder nicht, 
(fast) jeder kennt sie.  Weltmarken sind möglich, 
wenn Paket, Langzeit-Strategie und der 
Launchzeitpunkt stimmen.  
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T139 Getreu der Käferstrategie erfolgreiche Formate 
oder Serien wie gute Marken nur unmerklich 
ändern und sie laufen und laufen und laufen. Nicht 
umsonst wurde der Schwarzwald nach einer Klinik 
benannt. Oder doch nicht?   
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T138 Total-Home-Satisfaction. Alles passiert zuhause, 
alle bleiben zuhause. Das Wohnzimmer wird zum 
Holodeck. Wir essen, lernen, reisen auf dem 
heimischen Sofa. Clevere nutzen den „Heim-
vorteil“ und verkaufen diese Sofas! 
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T137 B2B-Marketing und B2C-Marketing unterscheiden 
sich in der Ansicht über die Intelligenz der 
Zielgruppe.  

 

 

 

                        



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 30 

 

T136 Marken kranken, wenn Kunden schwanken. Mit 
der Gleichgewichts-Strategie und 360-Grad-
Kunden-Bindungs-Begeisterungs-Kommunikation 
für feste Standpunkte sorgen. Wer für seine 
Kunden nicht alles tut, tut nichts. 
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T135 Geschäfts-Schluss. Alles ab sofort  im Online-Shop 
erhältlich, die Wurst, das Bier oder die Kaffee-
sahne. Produkte und Dienstleistungen in unend-
lichen Regalen kämpfen um Aufmerk-samkeit, um 
die kürzeste Scroll-Entfernung zum Einkaufskorb 
des Kunden. Digitale Schweinebauchwerbung 
führt den Konsumenten in die Tiefen der Sonder-
angebotswelten, Rindersteak wird via Versteiger-
ung zum Schnäppchen. Unternehmen zahlen Web-
WKZ und wirr-tuelle Regalplatzierungen.  
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T134 Das Feindbild versteckt sich im eigenen 
Unternehmen. Bewegungslosigkeit, Festhalten an 
überalterten Strategien und Web-Nicht-
Beachtung; mangelhafte Auseinandersetzung mit 
Kunden und der Zukunft. Ab 2010 muss 
Changeability in die Unternehmensphilosophie. 
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T133 Gefährliche Botschaften: Tarnen und täuschen im 
Web, die neue Qualität der Werbemanipulation 
hält Einzug. Firmen quälen User mit Online-
Werbung. 
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T132 Sponsoring-Leistungen erleben eine rEvolution. 
Die Werbewirkung vervielfacht sich, beworbene 
Produkte oder Dienstleistungen  werden sales-
aktiv.  Interaktive  Logos auf den Spielertrikots 
lassen den Rabattcoupon abrufen, der sofort die 
entsprechende Website aufruft und die Einlösung 
möglich macht.  Nackte Banden in den  Stadien, 
die zielgruppenindividuell dem Zuschauer die für 
ihn relevante Werbung eingeblendet. Sponsoring 
verkauft! 
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T131 Führerschein-Neuling im Formel 1-Cockpit!  Wie 
wertvoll sind Marken, und in welche treuen Hände 
legen wir sie? … in ambitionierte, aber durch 
falschen oder frischen Ehrgeiz getriebene? Marken 
sind keine Versuchskaninchen oder Laborratten.  

Marken brauchen Marken(grals)hüter, 
Markenprofessoren, Markenleibärzte, Dipl. 
Markeningenieure, Markenregisseure, 
Markenbodyguards, Markenpsychologen, 
Markenfitnesstrainer u. v. a.m. …. aber bitte nur 
Vollprofis. 
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T130 SportAUSbildung. Eingepflanzt in den Breitensport 
und in den „Straßensport“. Kinder an die Vereine 
heranführen, selbst welche gründen, ehrenamt-
liche Helfer und Kooperationspartner einbinden.   
Den passenden Sport finden, vom Sport begeis-
tern. Als Integrations-Sponsoring mit hohem 
Imagefaktor.  
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T129 Neue Karrieren und damit Lebensperspektiven 
entstehen. Amateur-Plattformen im Web geben 
die Präsentationschance, alles zu zeigen, was in 
einem steckt. Talente und Nicht-Talente beweisen 
sich, freiwillig und unfreiwillig. Neue Werkzeuge 
zur  Personal-  und Talentfindung entwickelt sich. 
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T128 Auch ein Armer kann sich reich fühlen. Marketing 
muss in die Tiefen der Psyche eindringen und da-
durch neue Einsichten gewinnen.  
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T127 Von Go-for-Gold zu Go-for-Brain. Die neue Leit-
währung heißt Ideen und Konzepte, … die zum 
richtigen Zeitpunkt Märkte revolutionieren. Das 
Finden der großen Geister bestimmt die neuen 
Machtverhältnisse. 
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T126 Das Internet, das rasant innovative Multimedia-
Entertainment-Center. Wer als Unternehmen/  
Marke gefunden werden will, der muss sich über 
neue, außer---gewöhnliche Webauftritte und 
Webbühnen ernsthafte Gedanken machen. 
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T125 Krieg im Web. Die neue Kommunikations-Wett-
kampf-Arena ist der  WebDschungel. Kleine be-
siegen Große nur mit Business-Guerilla-Strategien. 
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T124 Technik verkauft. Doch Technik überholt das 
Denkvermögen der Kunden. Deshalb nervt 
Technik nervt durch Überfluss. Wie sinnvoll ist der 
letzte Knopf? 
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T123 Sonne und Wasser. ALLES entsteht daraus.  
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T122 Ideen-Locations, Orte des Ursprungs von Erfolg. 
Haben wir es nicht schon immer gewusst – die 
persönliche Ideenfabrik ist nicht das Büro. Im 
Gegenteil, es ist die größte Ideen-Verschwen-
dungs-Location, mehr noch, ein Ideengefängnis. 
Sofort abschaffen: die Pflicht zur Anwesenheit im 
Büro. Schluss mit dem Einsperren der größten 
geistigen Potenziale. 
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T121 Viral-Marketing 2.0 –  die nächste Generation 
startet 2011. 
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T120 Trauen. Vertrauen. Anvertrauen. DIE Basis für 
gute Geschäfte. 
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T119 Streicheleinheiten für das meistgekaufte und 
heißgeliebte Haustier der Welt: Die Klick – oder 
Doppelklick-Maus, Computermaus, mit oder ohne 
Schwanz. Sie stirbt. Der Nachfolger: die 
Gedankensteuerung durch das Bewusstsein- und 
das Unterbewusstsein. Sie eröffnet dem Neuro-
Marketing die Tür zum gläsernen Kunden. 
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T118 Mind-Steuerung, intuitive  Websuche sorgt für 
„(Werbe)Überraschungen“. 
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T117 WIR sind die Roboter …. Das Internet verändert 
das Leben.  Entmenscht, webtionalisiert,  
virtualisiert, … mit eingeschränkter menschlicher 
Kommunikation. Tippen, surfen, glotzen.  Chance 
durch Rückschritt(e)!!  
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T116 Große Zielgruppen sind wie Berge, über die man 
nicht schauen kann. 
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T115 Große Bilder, große Gefühle, eine große physische 
Gemeinschaft. Kinos mit 3-D/4-D-Technik 
entwickeln sich zu hochwertigen Vergnügungs-
tempeln, Live-Communities für Menschen, die 
sonst nur im Heimkino, in der Flatscreenidylle 
sitzen. Cinema will kill the video star. 
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T114 „Showtime“. Kommunikation funktioniert, wenn 
Marken-Kommunikatoren dort hingehen, wo die 
Menschen sind. Wer Menschen begeistern will, 
der geht zu ihnen und überzeugt sie vom Produkt. 
… Sie werden es weiter …erzählen/empfehlen/ 
erzählen/empfehlen … WO sind die Menschen? 
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T113 Suche Anschluss. Allein ist vorbei. Verbindungen 
prägen die kommenden Jahrzehnte. Zielgerichtete, 
interaktive, unverbindliche Networks, 
Kooperation, Teams.  
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T112 Wann lag der letzte handgeschriebene Brief im 
häuslichen Briefkasten? Wie war das, ihn zu lesen? 
Was war es für ein Gefühl, auf den nächsten zu 
warten, ihn zu erwarten?  Ein persönlicher Brief 
bereichert das Leben. Wie ein persönliches 
Gespräch, wie eine persönliche Marke. Wer 
erweckt eine der wichtigsten Kommunikations-
formen wieder zum Leben? 
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T111 Marketing-by-Consumer, der Kunde als 
Auftraggeber. Die Zielgruppe bestimmt bald, 
welches Produkt auf den Markt kommt, das 
Aussehen, den Inhalt, den Namem und sogar den 
Preis. Produkte erhalten neue Wert€. 
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T110 Marken und Produkte überleben durch ihre 
Fangemeinde. Fans kaufen, Fans bleiben. 
Unternehmen mit FanClubs, FanArtikeln und 
FanKultur bleiben. Nur Fans sind die überzeugten 
Werbe-Botschaftern und  Werbe-Träger. 
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T109 Image? Das war doch was aus dem zweiten 
Semester Marketing. 
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T108 Fliegen macht Überflieger, die Autobahn blind. Die 
Landstraße und die Rast machen sehend. 
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T107 Klassische Verkaufsförderung fördert den Umsatz 
der Agentur. Mehr als den eigenen. 
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T106 Willkommen in der Welt des ganzheitlichen 
Weblebens … Reichtum und Armut entsteht im 
Web. Das eigene (virtuelle) Häuschen oder die 
Villa, die Web-Rolex, der virtuelle Urlaub … auch 
die Zwangsversteigerung, …bezahlt wird mit der 
Web-Währung (WEBOS), der internationalen 
Leitwährung für das Internet. Virtuell oder reell 
zählen gleich. Zeit für Pixel-Marketing. 
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T105 Web-Erben. Web wird erblich. Das Pixel-
Sparschwein, Haus und Hof, WEBOS, Wissen, 
Erfahrung und alles andere. Nachzulesen im 
WEBTAMENT. 
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T104 Aus Happy-End wird “Bad-End”. Kommunikation, 
die aufklären will, erzählt die schlecht endenden 
Geschichten.  
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T103 Beim Geld hört jedes Unternehmertum auf. 
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T102 „Web da, jetzt komm ich!“ Der Kampf um die 
Plätze im virtuellen Regal bestimmt maßgeblich 
den Unternehmenserfolg. Communities sind die 
neuen (Einkaufs)Zielgruppen. Darauf müssen sich 
alle Unternehmensbereiche einstellen. 
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T101 OHNE WORTE. Weltweit kommunizieren durch für 
sich sprechende Bilder, die bewegen. Die neue 
Werbesprache. 
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T100 Die große Wende: Back to Info, die neue 
Sachlichkeit gewinnt, Empfehlung schlägt 
Manipulation. 
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T99 Erlaubt ist, was gefällt. Vielleicht Werbung? oder 
lieber mit Ambient-Placement, Marken im 
logischen, bekannten und beliebten Umfeld 
platzieren.  
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T98 „Wo bitte geht`s nach Marketingland?“ Es fehlen 
die großen, globalen, fundamentalen  Wegweiser 
für integrierte Marketingvertriebsstrategien.  
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T97 Bewahrer gegen die Reduzierer. Es kann nichts 
Neues dazu kommen, ohne dass etwas wegfällt … 
Maßnahmen oder Methoden. Bauchladen out. 
Slim belly in. 
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T96 Fitness und Abnehmen. Ein gigantischer Markt im 
mega-gigantischen Gesundheitsmarkt. Clevere 
Strategien führen zu außergewöhnlicher Fitness, 
uneingeschränkter Gesundheit und einer 
schlanken Optik … von Unternehmen. Dieser 
Markt lohnt sich. 
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T95 PTP - Pay to play. Alles ist käuflich, alles muss 
bezahlt werden. Das Ende des Umsonst-Zeitalters 
steht bevor. Die Zeit der Cent-Einkäufe kündigt 
sich an, … Kleingeld-Entertainment revolutioniert 
Web und Medialandschaft.  
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T94 Die Werbung mutiert zum Wünschekonzert. Durch  
Neuro-Marketing entstehen in den Köpfen der 
Menschen maßgeschneiderte Angebote, ohne 
dass sie selbst überlegen, denken müssen. 
Ferngesteuert und überraschend. 
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T93 Einfachheit: Das Marketing-Zauberwort des neuen 
Marketing-Managements. Wieder entdeckt und 
endlich uneingeschränkt ob seiner Bedeutung 
gewürdigt. 
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T92 Kauf-Halle.  Eine gigantische Halle mit 1.000 
Computer-Plätzen ermöglicht den Kunden den 
(weltweiten) Online-Entertainment-Einkauf. 
Gebühr 5 Euro inkl. Fragen an den Einkaufsberater 
und verkaufsförderndes Unterhaltungsprogramm.  
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T91 Die Puschen*-Taktik. Durch das Eindringen des 
sales man in die private, sichere häusliche Welt 
der Kunden erhöht sich die Abschlussrate. Kunden 
sind König, Verkäufer die Lakaien. Kunden die 
Gastgeber, Verkäufer die Gäste. Kunden haben 
Hausrecht, Verkäufer die Duldungsrolle. Hausbe-
suche schlagen den klassischen Outlet-Verkauf.  
Verkäufer im Haus, in der Wohnung, auf dem Sofa 
als Massen-Vertriebsmodell der Zukunft (physisch, 
virtuell oder real via Konferenzschaltung).                              
*umgangssprachlich für Hausschuhe 
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T90 365.24, die Ladenöffnungsformel für das 
unbegrenzte Einkaufen. Offline und online. Dort 
präsentieren sich Unternehmen mit zeitlich 
tailormade Angeboten, sofortigem Feedback bei 
Fragen und Bestellannahme. Keine Sekunde ist zu 
„verschenken“. Intelligente „Werbung“ steuert 
den Kunden. Vielleicht auch mal mit geschlossenen 
Online-Shop-Türen. „Wir öffnen um 10.00 Uhr“. 
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T89 Marketing, Trade-Marketing, Kommunikation und 
Vertrieb befinden sich im Verschmelzungs-Prozess. 
Neue Aufgabenprofile, grundlegend neue 
Strategien, neue Positionen wie der Kunden-
beauftrage entstehen.  Das Marketing/Vertriebs-
Weltbild gerät jetzt schon ins Wanken. Weil es 
überholt ist. 
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T88 Komplett gescannte und durch vermessene 
Menschen kaufen problemlos tailormade. Die Von-
der-Stange-Generation wird abgelöst von der 
MyAnythink-Generation. 
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T87 Stammtische, Kaffeekränzchen, 
Verwandtenbesuch, Schulstunden, Meetings, 
Joggingtreffs. Man trifft sich im Web. Man sieht 
sich, ohne die eigenen vier Wände jemals zu 
verlassen. 
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T86 „WIR sind die Kunden!“. Die Verbraucher-
Revolution führt zur Befreiung der Menschheit. 
Demonstrationen für mehr Selbstbestimmung, 
gegen die Manipulation, gegen die Marktmächte 
und die Geld-aus-der-Taschen-zieh-
Kommunikation-für-nicht-not-wendige-Produkte- 
und-Dienstleistungen. Marken-Botschaften klären 
auf, warum Werbung sinnvoll ist. 
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T85 Wer wird mächtigster Mann oder mächtigste Frau 
dieser Online-Welt?  Das neue Oberhaupt der 
WebGemeinde unterliegt dem Voting aller 
registrierten Online-Bürger.  

Bewerbungen für das Amt des Web-Präsidenten 
unter www.mr-webpresident.com 
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T84 DANKE…. SCHÖN. Sich bedanken, Menschen 
belohnen, belobigen, Leistungen anerkennen, - 
alles Chancen (täglich und kostenlos) zum dauer-
haften Zutritt in die Seele von Mitarbeitern und 
Kunden. 
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T83 Die Aufgabenbereiche klassischer Werbe- und 
Media-Agenturen ändert sich drastisch. Berater 
denken nach und vor.  
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T82 Gemeinden wachsen im Internet zu neuen 
Größen. Der Web-Papst begeistert seine Online-
Jünger mit zeitgemäßen Botschaften. Die Web-
Kirche gewinnt virtuelle Kirchgänger. Viele finden 
Stärke und Seelenfrieden. 
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T81 Psychosomatische Produkte für Körper und Seele 
schaffen inneres Gleichgewicht und Zufriedenheit. 
Eine revolutionäre Produktkategorie, eine In-
dustrie entsteht, die PSYPROS kommen. Der 
Schokoriegel oder der Dildo mit Anti-Schlechtes-
Gewissen- oder Pro-Genuss-Ingredienz, der 
Seelenbalsam als Körper-Geist-Pflegeserie*.  

* Diese Idee ist leider schon geschützt von der A.B.V. 
Marketing GmbH, Berlin. 
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T80 Wünsche und Wünschebegleiter stehen im 
Begehrlichkeits-Ranking auf Nummer eins. 
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T79 „Verlass mich nicht!“  Kundenbindung an der 
langen Leine. Nur weltweit 100 Marken können 
sich über eine enge und ausschließliche (Kauf/ 
Nutzungs-Beziehung zum Kunden freuen. 
Investitionen in Kundenbindung ab Position 101 
deshalb unterlassen. Zwecklos. 
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T78 Klänge erobern die Markenkommunikation. 
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T77 Der Bauch gewinnt die Entscheidungs-Hoheit. 
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T76 LUST-ver-derber abschaffen! VerLUSTe vermeiden, 
auch die StreuverLUSTe. Wer zu viel 
Kommunikationsgelder verschwendet, der riskiert 
ArbeitsplatzverLUSTe. 

 

                         



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 91 

 

T75 Dunkelziffer. Millionen verloren gegangene 
Menschen im Internet. Zu viele Wege und zu 
wenige (Weg-)Weiser verhindern einen 
kontrollierten Webbesuch. Intelligente 
Findemaschinen leiten aufgrund persönlicher 
Daten zum gewünschten Ort. 
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T74 Lebende Webleichen verstopfen das Internet. 
Kostenlose Angebote verzeichnen massive 
Aktivitätsverluste der (vielerorts)  registrierten 
Mitglieder. Dauerhafte (Ver-)Bindung durch 
persönliche Kommunikation und wertvolle 
Aktualisierungen hilft. 
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T73 Revival der Haptik. Digitale und „un-an-fassbar“ 
Daten weichen griffigen Formaten, die riechen, 
knicken, zerkratzen. Es lebe das Buch, das 
Magazin, die Schallplatte. 
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T72 Die Angst vor Verlust grassiert. Kennwort-Verlust, 
Lesezeichen-Verlust, Kontakt(e)-Verlust…….. Der 
Horror vor Absturz und Daten-Verlust. Die 
moderne Gesellschaft lebt „digitale Gefühle“.  
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T71 Mega-Trend  ERASEment  (aus dem Leben 
löschen).  Die echte und die ERASE-Taste im Kopf 
entlastet von Info- und materiellem Overload. 
Verzicht erhöht die Lebensqualität. Entleeren statt 
Anhäufen. Weniger Besitz,  weniger Information-
ohne-Gehalt ist der neue Luxus.  
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T70 Marketing schont Umwelt und Ressourcen. 
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T69 „Home-Service, bitte.“ Heute kommt die Pizza, 
morgen der Frisör, übermorgen der Optiker. Wer 
kommt, gewinnt. Wer bleibt, … 
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T68 BeREICHerung mit anderen Inhalten. Weniger und 
nur selektierte, inspirierende, lebensverbessernde 
Angebote landen im Einkaufskorb. Highlight-
Marketing statt Massenabfertigung. 
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T67 Web-Zapping regiert: von der TV- zur Web-
Nerverei. 
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T66 Überzeugte Kunden kreieren, realisieren und ver-
öffentlichen WEB-Werbespots (Webstrips), real 
und glaubwürdig. Ohne Honorar. 
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T65 MyFinalPrice.com , das Pricing verändert sein 
Gesicht. Steigern, zocken, verhandeln und 
MaxPreis-Angebote (was bin ich bereit zu geben) 
bestimmen den Wert der Produkte. Pricing wird 
interaktiv. 
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T64 Deal-Banks bündeln und vermitteln ziel-
gruppengerechte Kombi-Angebote an 
Verbraucher. Unterschiedliche Hersteller packen 
ein Endverbraucher-Kombi-Paket. Hersteller 
treffen Vereinbarungen mit den Deal-Banks, 
Kunden wählen Pakete und nicht mehr Hersteller 
oder Marken. Zum Beispiel das Kind-bis-6-Jahre-
Paket oder das Bundesliga-Paket mit Bundesliga-
Lizenz, Flatscreen, Strom, Sofa und Chips-Abo. 
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T63 Endverbraucheransprachen nur durch 
MarketingUNDVertrieb.  
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T62 Du kommst aus dem Gefängnis frei! Bartering-
Leistungen als Gegenleistungs-Gutscheine  gelten 
als offizielles Zahlungsmittel. Barter-Banken 
entstehen. 
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T61 Ganzheitliches Marketing, integrierte 
Kommunikation, 360-Grad-Konzepte mündet in 
MDPVUÜKNG (Marketing, das Produkte verkauft 
und überzeugte Kunden nachhaltig gewinnt).  
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T60 Big-Brother-Marketer. Mit den Augen des Ver-
brauchers sehen, seine Emotionen spüren, mit 
seinem Hirn denken. 
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T59 Marketing-Einsteiger vernichten Geld. Systeme 
beugen vor.  
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T58 Die Marke WERBUNG: not trusted, not wanted, 
not needed. Information über Einzigartigkeit, 
Nutzen, Mehrwert bestimmen den Relaunch der 
Marke WERBUNG. 
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T57 Die Parkplatz-Strategie schafft dem Kunden 
Freiräume und verbessert sein Leben. 
Begeisterungs-Produkte und -Dienstleistungen 
gewinnen die Herzen der Menschen. 

 

 

 

 

 

 

                 



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 110 

 

T56 Leben ohne Bares. Mico-Chips gehen unter die 
Haut, machen Menschen unabhängig, „ab-
buchbar“ ………… lesbar und manipulierbar. 
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T55 Der Kunde ist König. Unternehmen müssen ihn 
zum Helden machen. 
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T54 Ein Lächeln gewinnt Kunden, ein Lachen erobert 
sie. 
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T53 Das Ohr ist der Zugang zum Vergnügungszentrum 
der Menschen. Sie lieben ihre Musik. Tailormade 
damit zu werben, verbessert die Verkaufschancen 
erheblich. 
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T52 Die Renaissance der Grundbedürfnisse. Essen, 
trinken, kleiden und wohnen rücken in den Fokus 
des Anschaffungs-Managements. 
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T51 Die Liebe zum Buch bleibt; besonders die zum 
Sparbuch. 
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T50 „Willst Du mit mir gehen?“ (Philosophie) 
Markenfreundschaften beginnen in der frühen 
Jugend. Marketer müssen emotionale 
Begegnungsstätten schaffen, Brücken bauen, 
Türen öffnen.  
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T49 Singles … die vergessene Zielgruppe mit Mega-
Potenzial. 



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 118 

 

T48 Plus 50 … die vernachlässigte Zielgruppe mit 
Mega-Potenzial. 
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T47 Die wichtigste Zielgruppe: FRAUEN jeden Alters. 
Sie entscheiden (fast) alles, die Männer merken es 
nicht. Werbung muss (fast) immer (auch) die 
Frauen treffen. 
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T46 „ICH  WILL  NUR  MEINE  RUHE“. Die Sehnsucht 
Nummer eins lässt auf Strategien schließen. „Leise 
Werbung“, beruhigende Produkte, entspannende 
Dienstleistungen. Ein großer, großer Markt! 
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T45 Gier nach neu, Gier nach Neu-igkeiten. Die Neugier 
ist ein starker Antrieb - und eine Kommunikations-
Chance. 
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T44 Zielgruppen-Definition nach Lebensplan. Produkte, 
die den Menschen individuell begleiten. Lebens-
länglich. Life-Brands. 
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T43 Das Ende des Sparens. Einkäufe erfolgen durch 
Abbuchung vom Lebenszeitkonto. Schulden 
werden vererbt. (Prinzip Staatsfinanzierung) 
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T42 Eine neue Marketing-Kultur entsteht nur mit der 
Veränderung der Unternehmens-Philosophie. 
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T41 Sinnloser Umsatz  vergiftet die Volkswirtschaft. 
Die Produkt-Nutzen-Deflation muss einer 
Produkte-Reform weichen (75% müssen weg.) 
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T40 Es war einmal. „Märchen-Marketing“ … 
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T39 Die Globalisierung bricht zusammen, um wie 
Phoenix aus der Asche wieder aufzuerstehen. Der 
Planet, Menschenwürde und -rechte bilden die 
Basis. 
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T38 Community-Sponsoring. Als Begleitung, 
Unterstützung neuer, innovativer Communities, 
die absolut zielgruppengenau agieren. „Pate“ sein, 
der von Anfang an das Vertrauen der „Gemeinde“ 
gewinnt und exakt nach den Community-Bedürf-
nissen entsprechende Produktangebote platziert. 
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T37 Mutige Produkte erreichen auch mit geringem 
Werbeinvestitionen die TOP 5. 
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T36 Erschwingliche Produkt-Alternativen müssen 
repräsentativ sein, damit unumstritten oder zu-
mindest argumentierbar sein, dann ist der Erfolg 
sicher. Das ALDI-Prinzip steht dafür wegweisend. 
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T35 Empfehlungs-Marketing. Klingt langweilig, wirkt 
explosiv. Es bestimmt das Marketing der nächsten 
10 Jahre. Hör-mal-schau-mal-Konzepte  be-
stimmen die Marketing-Strategien.  

 

 



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 132 

 

T34 Automobil-Werbung wirbt für Automobile, 
weniger für Marken oder Modelle.  
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T33 Sponsoring-Auftritte sind Logo-fokussiert. Logos 
verkaufen nicht. 
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T32 Sponsoring muss verkaufen… muss verkaufen … 
muss verkaufen. Und es kann es. 
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T31 Kleine Vereine sind die dankbarsten Sponsoring-
Nehmer. 
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T30 Jeder hat seinen Preis: Unternehmen belegen 
Trikotwerbung für Einzelspieler, die zu ihrer Marke 
passen. Spieler-Idole werden zu Werbe-Ikonen. 
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T29 Die Anti-Werbung-Bewegung formiert sich als 
Dienstleister, die Menschen für eine Gebühr vor 
Werbeangriffen schützen oder sie ganz von 
Werbung befreien. 

 



 

BadTaste-Manifest  - Das Marketing-Manifest Teil 1  - Autor: Andreas w Tautz.                     
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbH. Berlin. 2009. 

 138 

 

T28 Überall-Sponsoring langweilt, Werbung gereicht 
nur noch zur Kenntnisnahme … und das Internet 
erwartet die große Werbeflut. 

Unternehmen/Marken gönnen dem Verbraucher 
Ruhezonen,  sponsern werbefreie Zeiten und 
Flächen. Z.B. das Toilet-Break, ermöglicht von 
Hakle Feucht oder die Augenschonung mit 
freundlichen Grüßen von Fielmann.  
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T27 Bildungs-Sponsoring. In Zusammenarbeit mit den 
Bildungsträgern werden Kinder ab der 1. Klasse 
begleitet, gefordert und gefördert. Damit ge-
winnen Marken lebenslange Fans, die wissen, 
wem sie ihre (Berufs-)Ausbildung und das, was 
dann kam, zu verdanken haben. Bitte weitersagen! 
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T26 P.O.S.  ist gleich  Präsentation und  Okkupation in 
bzw. von Sonderprivatflächen (Wohnzimmer und 
Küche).  
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T25 ZU VERMIETEN: Home-Ambient-Media. In Kürze 
für die Media-Planung freigeben: Dachgiebel, 
Gartenzäune, Haustüren, Haustiere, Fenster (mit 
Windowsfolie), Türklingeln, Türklinken und 
(gewollte) voyeuristische Haus-Einblicke.  
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T24 Die Zeit des Versteckens geht zu Ende. 
Intelligentes Sponsoring belegt Platz 1 unter allen 
Kommunikationsdisziplinen.  
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T23 Sponsoring,  „Dein Freund und Helfer“. Ohne 
findet vieles nicht mehr statt. Vom lästigen 
Werber zum Ermöglicher.  Sponser Gutes und rede 
darüber. 
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T22 Sponsoring trifft Marketing und Vertrieb und alle 
arbeiten zusammen: Sponsoring-Veredelung. 
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T21 Ideen-Kapitulation! Alles schon mal da gewesen? 
Die Sonnenbrillen-Kollektion von der Nummer Eins 
bei Sonnenpflege; jedes Jahr schick und coole 
Modelle. Lebenslang. Oder die Autobahn-
Sponsoring-Bande bei reduziertem Tempo 80.  
1001 x 1001 Ideen parken noch in den Köpfen der 
Kreativen und warten auf ihre Freischaltung. 
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T20 Break the rules. Break your rules. 
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T19 Auffallen ist das Gegenteil von normal.  
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T18 Übertreibungen finden Beachtung.  
Unmöglichkeiten noch mehr. 
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T17 Überraschung oder Tabu-Bruch. Lila-farbige 
Skihänge oder goldene (McD) Fußballfelder. 
Grenzen begrenzen Kreativität. Tradition und 
hausgemachte Normen hemmen die Entwicklung. 
Mehr Mut und weniger DGDN (das-geht-doch- 
nicht) oder DKWDNM (das-können-wir-doch-nicht-
machen). 
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T16 Intelligentes Online-Sponsoring bricht alle 
Rekorde. Marke als Ermöglicher, sonst 
unmöglicher, Webprojekte oder -präsentationen. 
Mega-Chance für clevere Markenartikler. 
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T15 Wie das Leben so spielt. Geschichten über 
Menschen sind die wertvollsten 
Werbeplattformen.  
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T14 Weg von der Negativ-Berichterstattung über die 
nächste Generation. Wir haben die Talente und 
Köpfe für ALLE Berufe. 
JOBNachwuchs-Sponsoring. Motto: „Die lieben 
Kleinen“ -  Deutschlands bester JOBNachwuchs 
gesucht. Nachwuchs-Casting: Köche, Techniker, 
Bäcker, Schriftsteller, Maler, Moderatoren, 
Designer, in Kooperation mit dem jeweiligen, 
Bundesverband und Bundesministerium:  die 
Talent-Show mit volkswirtschaftlichem, sozialen 
und werblichen Potenzial. 
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T13 Bad Taste. Den „schlechten Geschmack” der 
Zielgruppe nicht ändern, sondern passende 
Produkte anbieten. 
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T12 Alte Liebe rostet nicht-(Marketing). 
Bedenkenswert.  

 

.  
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T11 Das Web braucht „Türsteher“, die nicht jeden, 
überall rein lassen. 
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T10 SPOtelling: Die Siegerdisziplin aus Sponsoring und 
Story Telling. Legende, Mythos, Heldensagen  …  
Harley Davidson und Zigaretten-Abenteuer. Es 
muss noch mehr geben.  

Geschichten initiieren und kommunizieren, die das 
Potenzial zum Weitererzählen haben  -  über 
Generationen. (Überlieferungs-Strategie) 
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T9 TailormadeSponsoring.  Exklusive 
HandelsSponsoring-Engagements, ausschließlich 
„für“ einen Handelskunden. Mit entsprechenden 
Vermarktungsmaßnahmen am POS. 
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T8 Sponsoring „für Jedermann“. Von Sponsoring-
Engagement sollte „jeder“ etwas haben, d.h. Nähe 
zum Kunden herstellen, insbesondere  POS-Nähe. 
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T7 Mainz wie es singt, kickt und lacht. Verstärkung 
der FAN-Interaktion in Zusammenarbeit mit 
Vereinen oder Verbänden. FANS sind „Stimmungs-
macher“. Je enger die Bande, desto stärker der 
Push. 
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T6 Verkaufen ist kein Geschäft, sondern eine Kunst. 
Die Kunst der schwerelosen Sprache. Hard-Selling 
weicht Smart-Selling, Bond statt Rambo. 
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T5 Die neue Meeting-Kultur im Unternehmen:  
Sponsoring + Verkaufsförderung + Vertrieb. 
Entwicklung gemeinsamer Sales-Konzepte, von 
der Idee über die Realisation bis zum Abverkauf.  
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T4 Kunden werden wünschen, wollen was sie 
wünschen, glauben was sie wollen, bekommen 
was sie sich gewünscht haben. Was sagt uns das? 
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T3 “Mr. and Mrs. Werber:  Tear down this wall!“ …  
in den Köpfen der Marken-Verantwortlichen. Für 
die Freiheit der außergewöhnlichen und mutigen 
Werbestrategien und -aktionen, die schon lange in 
den Schubladen der Kreativen schlummern. 
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T2 100 Jahre weiter. Fast 2110. Computer steuern 
den Einkauf, füllen den Kühl- und Kleiderschrank. 
Alles nach unseren Wünschen, automatisierten 
Gedankenabfragen. Geld kommt aus Unendlich-
Krediten der letzten Bank, der Staatsbank. 
Arbeiten kann, wer möchte und was er möchte. 
Der monatliche Einheitsscheck macht alle gleich. 
Die Weltwirtschaft plant die  Zuteilungen, Freizeit 
ist unendlich.  

Einige planen ihre Auswanderung -  in ferne, bisher 
unbekannte Galaxien.  Das Leben langweilt.  

„Captain Kirk, bitten um Erlaubnis an Bord 
kommen zu dürfen. Mensch Scotty, beam uns 
endlich hoch!“  

 (eine Utopie) 
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T1 Inspiration verursacht Monsterwellen im Kopf. 
Immer den ersten Gedanken aufschreiben! 
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Nachwort 

Danke!  

 

Der Autor 

Andreas w Tautz ist Marketingberater und Business-
Guerilla.  Die ständige Erneuerung und  das Infragestellen 
symbolisieren seine Einstellung zum Marketing. Wer, wie , 
was, … wieso, weshalb warum. Aus Wissen, Erfahrung, 
Analyse, dem gesunden Menschenverstand entstehen 
seine Arbeiten.  

Berufliche Leidenschaft definiert er als vor- und unkon-
ventionell denken sowie seiner Zeit immer etwas voraus 
sein. Der diplomierte Marketing-Betriebswirt verfügt über 
zwanzig Jahre Marketing-, Vertriebs- und Agentur- 
erfahrung. Selbständiger Unternehmer ist er seit 2002.  

Die Kombination der Disziplinen und das unglaubliche 
Spezialisten-Network machen den Unterschied.  

               Andreas w Tautz und seine Berufe:                                                                                                                   
Marketingberater, Konzeptioner, Business-Guerilla, Sportrebell, 
Seeder, Networker, Ideen-Produzent, Mittler, Business-Autor, 
Guerilla-Marketing-Experte, Geschäftsführer, Visionär, Web2.0+-
Unternehmer, Wünsche-Coach … 
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Bitte beachten Sie die Anlage! 

Es ist etwas Persönliches. Und dazu noch gratis. 
(ab Seite 171) 
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Die Nutzungsrechte 
Das BadTaste-Manifest darf öffentlich zugänglich gemacht 
und weitergeleitet werden. Notwendig ist immer die 
Angabe der Quelle.*   

Das Manifest darf nicht verändert oder kommerziell 
verwendet werden. 

 

*Quelle:                                                                                                     
BadTaste-Manifest. Autor Andreas w Tautz. 
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Kontakt 

 

Andreas w Tautz 
Geschäftsführer 
A.B.V. Marketing GmbH 
 
B e r l i n  
 
Email:  aw.tautz@abv-marketing.de 
Web:   www.abv-marketing.de 
 
Web:  www.BadTaste-Manifest.de 
 
 

Besuchszeiten: Montag bis Samstag (0 bis 24.00 Uhr) 
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Neu im Jahr 2010 
Was möchten fast 

täglich nahezu alle 
Menschen auf der 
Welt?  

 
Was hat sechs Buchstaben, ist männlich, in der  

Mehrzahl aber weiblich?   
 

Was beinhaltet  „Folgen“, bedingt doch meist  

aber ein hohes Maß an  Eigeninitiative? 
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E R F O L G €  
  
Das Buch zum Erfolg,  
allen seinen guten und schlechten Eigenschaften, erscheint im 

Herbst 2010.  
 
Arbeitstitel „Wahrer Erfolg und falscher Ehrgeiz“.  
Dieses Buch klärt auf, wie nachhaltiger Erfolg entsteht, wie er 
das Leben bereichert und wiederkehrt. 
 
 
Jeder,  der eigene Erfahrungen gemacht hat (wer hat das nicht?),  
kann sich bei diesem Buchprojekt einbringen. Interessenten  
bitte melden unter  aw.tautz@abv-marketing.de.          
           
 Ich freue mich auf Ihre Nachricht. 
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Anlage 

Sicher haben Sie sich schon tausendmal darüber Gedanken 
gemacht, wie Sie im Job besser werden und Ihr (Eigen-) 
Marketing  pushen können. Hier finden Sie 39 hochkarätige 
Erfolgs-Player.   

Entscheiden Sie, welche Sie ins Spiel bringen wollen.  

 

 
Player:   Der Visualisierer  
Taktik:   Bilder + VorstellungsKRAFT einsetzen  
Reason Why: Was man sich vorstellen („sehen“) kann, 

das kann man auch erreichen.  
Action: Jeden Tag auf „das“ Foto schauen und sich 

bereits im Besitz fühlen. 
 
 
 
Player:   Der Überzeugte  
Taktik: Es schon „vorher“ zu können, zu wissen, zu 

haben.  
Reason Why: Reichtum ist die Folge von unterbewusster 

Überzeugung.  
Action: Vor dem „Spiel“ sich  bereits wie der 

Sieger fühlen. 
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Player:   Der Networker  

Taktik: Permanent Kontakt aufnehmen mit 
Menschen, deren Dienstleistung,  
Information oder Kontakt  ihnen zum 
Zeitpunkt „X“ weiterhelfen kann.   

Reason Why: Keiner kennt alle, keiner kann alles. Hand 
wäscht Hand.  

Action:   Brain-Trust offensiv aufstellen. 
 
 
 
 
Player:   Der Ausplauderer  
Taktik:   Vorschläge und Ideen preisgeben.   
Reason Why: Man kommt ins Gespräch und leert seine 

Gedanken-Pipeline.  
Action: Ideen sofort aus ihrer „Gefangenschaft“ 

befreien. 
 
 
 
 
Player:   Der Kreative  
Taktik: Verrückt und unkonventionell denken. 

Und seinen Kreativ-Ort finden.  
Reason Why: Neues entsteht durch „vor“ denken,  … 

EinfallsREICHTUM.  
Action: Ansichts-Sache: einfach mal mit dem 

Gegenteil probieren. 
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Player:   Der Draufgänger  

Taktik: (Unbedingter) Wille plus (eiserne) 
Entschlossenheit.  

Reason Why:  Zögern schließt offene Türen.  
Action: Grenzen sind Kopfsache. Überwindung 

auch.  
 
 
 
 
 
 
Player:   Der AmBallBleiber  
Taktik:   Ausdauer und Disziplin bis ins Ziel.  
Reason Why:  Sonst ernten die anderen die Früchte.  
Action:   „Beißen“ bis es erreicht ist. 
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Leidenschaftliche  
Taktik: Grenzenloses Verlangen  fühlen und  

Herzblut investieren.  
Reason Why: Das verdammt gute Gefühl, es geschafft zu 

haben.  
Action: Sich vor jedem „Auftritt“ motivieren und  

positiv emotionalisieren. 
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Player:   Der Zieler  
Taktik:   Navigation einstellen: was, wo, wie, wie 
   viel, bis wann.  
Reason Why:  Sonst kommt man nicht an… wo man will.  
Action:   Überlegen, aufschreiben, kontrollieren. 
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Verzichter  
Taktik:   Keine Geschenke annehmen.  
Reason Why: Leistung erhält, wer Gegenleistung 

erbringt.  
Action: Der Einsatz bestimmt das Ergebnis. Also 

gib! 
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Arbeiter  
Taktik:   Annehmen, einteilen, beginnen.  
Reason Why: Nur Fleiß und harte, intensive  (richtig 

dosierte) Arbeit führt zum Erfolg.  
Action: Trainingsfleiß führt zum erfolgreichen 

Spiel. 
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Player:   Der Vorbereiter  
Taktik:   Sähen …  
Reason Why:  …. ernten.  
Action: Jeden Tag ein Samenkorn pflanzen. 365 in 

einem Jahr.  
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Beginner  
Taktik:   Nach Konzept und Planung zügig starten.  
Reason Why:  Weil „die Welt“ sonst überholt.  
Action: Nicht jetzt oder sofort starten, aber 

nächste Woche. 
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Gutlaunige  
Taktik: Begeisterung haben, Optimismus 

verbreiten.  
Reason Why: Ärgern kostet Energie und führt zu 

schlechten Ergebnissen.  
Action:   Lust am Tun. Ab sofort. 
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Player:   Der Checker  
Taktik: Menschen kennen lernen: Zielgruppe, 

Publikum, „Gegner“.  
Reason Why: Wissen, was „er“ will. Agieren, nicht 

verteidigen, schafft Feldvorteile.  
Action: Intensives Zielgruppen-Studium vor dem 

Anstoß. 
 
 
 
 
 
Player:   Der Fitte  
Taktik: Jeden Tag mindestens 15 Minuten 

Körperertüchtigung, auch beim „Essen“.  
Reason Why:  Geist und Sinne müssen immer wach sein. 
   Sonst geht „der“ Augenblick verloren.  
Action: Erst Trainingslager,  dann regelmäßig 

Bewegung. 
 
 
 
 
 
Player:   Der Mutige  
Taktik:   Bitte Grenzen überschreiten  
Reason Why: Der Käfig ist die Grenze, wer nicht 

ausbricht … bleibt gefangen.  
Action: Instinkten und der Intuition vertrauen. 

Versuchen! Versuchen…. 
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Player:   Der Geduldige  
Taktik:   Fokussieren, … keine Angst zeigen, Zeit zu 
   verlieren.  
Reason Why: Weniger und gelassener bringt hohe 

Qualität.  
Action: Aussortieren. Weglassen. Zeitplan 

entschlacken.  
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Großdenker  
Taktik: Hohe (realistische) Ziele setzen. Mehr 

erwarten.  
Reason Why: „Kleines Denken“ fördert „kleine 

Resultate“.  
Action:   Champions-League-Projekte auflegen. 
 
 
 
 
 
 
Player:   Der Wachsame  
Taktik: Augen und Ohren offen halten. Alle Sinne 

stets geschärft.  
Reason Why:  Lösungen sind nicht immer offensichtlich.  
Action:   Nach dem Spiel ist vor dem Spiel. 
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Player:   Der Krisenkrieger  

Taktik: Krise bewerten.  Große Chancen finden. 
Neu ausrichten.  

Reason Why: Krisen sind die wahren Management-
Herausforderungen.  

Action: Morgen.  Krisen-Gewinner-Strategie 
entwickeln. 

 
 
 
 
Player:   Der Initiator  
Taktik: Drei  neue Projekte/Initiativen 

konzipieren.  
Reason Why: Die „Heft-in-die-Hand-Nehmer“ werden 

die wahren Helden.  
Action: Erste Aktion einleiten und allen davon 

erzählen, besser sie von der Idee 
begeistern. 

 
 
 
 
Player:   Der Erzähler  
Taktik: Projekte, Präsentationen, Kampagnen  

„erzählen“.  
Reason Why: Story Telling fasziniert, inspiriert, bleibt 

haften, ist weitererzählbar, unterhält und 
verkauft.  

Action: Langweilige Fakten in spannenden Geschichten verpacken. 
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Player:   Der Multiplikant  
Taktik: Alle möglichen on- und offline- 

Multiplikatoren nutzen.  
Reason Why: Botschaften verbreiten sich über 

Multiplikatoren, glaubwürdiger und 
wirkungsvoller.  

Action: Von der „Stillen Post“, dem Kaffee-Klatsch, 
dem gesprächigen Frisör zum passenden   

   „Container“  und  Seeder.  
 
 
 
 
Player:   Der Un-Eilige  
Taktik:   Hektik vermeiden. Cool bleiben.  
Reason Why: Ergebnisse leiden unter Qualitätsverlust. 

Das „Spiel“ hat meist mehr als 90 Minuten.  
Action: Was zeichnet die besten (und 

angesehensten) Spieler aus:  Ruhe, 
Gelassenheit und die Explosivität zum 
richtigen Zeitpunkt. 

 
 
 
Player:   Der Bewegliche  
Taktik:   Eingelaufene  Wege auch mal verlassen.  
Reason Why: Flexibilität und Unberechenbarkeit führen 

schneller zum Ziel. „Autobahn-Denken“   
   führt in die Sackgasse.  
Action: Mittel und Wege ändern, wenn die 

Situation (gegnerische Aktion) es 
erfordert. 
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Player:   Der Intuitive  
Taktik: Entscheidungen  nur/auch mit dem Bauch 

treffen.  
Reason Why: Fakten fordern Strategien,  schaffen aber 

selten den Überraschungseffekt.  
   „Der erste Gedanke“  ist oft der beste.  
Action: Intuition entbehrt auf den ersten Blick der 

Logik. Das Gegenteil ist der Fall. 
 
 
 
 
Player:   Der  Vielseitige  
Taktik: Mehrere Einkommensquellen sprudeln 

lassen.  
Reason Why: Oft hat das (eigentliche) Talent nichts dem 

aktuell ausgeübten Beruf zu tun.  
Action: Talente entdecken und zukünftig „auf der 

richtigen Position spielen“. 
 
 
 
 
Player:   Der Ergebnisorientierte  
Taktik: Produkte und Dienstleistungen 

hinterfragen und stetig verbessern.  
Reason Why:  „Besser, nicht billiger, ist mehr“.   
Action: Qualität entscheidet (am Ende) immer. 

Und dann stimmt auch das Ergebnis  
   (die Zahl unterm Strich). 
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Player:   Der Danksager  
Taktik:   Danken für Erreichtes, Erhaltenes.  
Reason Why: DANKE verbindet die Menschen mit 

Sympathie und öffnet  Türen.  
Action: Danke, …. für den Pass, die Vorlage, …. das 

Vertrauen, den Tipp, die Erkenntnis. 
 
 
 
 
 
Player:   Der Sieger  
Taktik: Keinen Gedanken daran verschwenden, 

nicht zu gewinnen.  
Reason Why:  Intensives Denken wird Realität.  
Action: In jedes Spiel gehen „mit dem Pokal in den 

Armen“. 
 
 
 
 
 
Player:   Der Vermeider  
Taktik: Das Wort „NICHT“ aus seinem Wortschatz 

LÖSCHEN.  
Reason Why: Negatives Denken setzt Grenzen, schließt 

Türen. Wer „NICHTS“ will, kriegt auch 
„NICHTS.“  

Action: Nicht „nicht verlieren“ wollen, sondern 
einfach gewinnen wollen/werden. 
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Player:   Der Kämpfer  
Taktik: Immer wieder aufstehen und stärker 

werden.  
Reason Why: Niederlagen sind ein Lehrmeister, und 

Kritik bekommen nur Menschen, die 
wirklich wichtig sind.  

Action: Auf in den Kampf. Aber bitte mit Sieger-
Mentalität. 

 
 
 
 
 
Player:   Der Übertreffer  
Taktik:   Erwartungen übertreffen (wollen) als  
   Selbstverständlichkeit.  
Reason Why: Die größte Überraschung (und Freude) ist 

das Übertreffen von Erwartungen. Auch 
der eigenen.  

Action:   Darf es etwas mehr sein? Ja … natürlich. 
 
 
 
 
 
Player:   Der Vorausschauer  
Taktik: Ungewöhnliche Ideen entwickeln,  die 

ihrer Zeit voraus sind, scheinen,   
das vorausschauende  Gespür für 
Entwicklungen.  

Reason Why:  Die Zeit wird kommen …  
Action: Ausgetretene Denkweisen und Wege 

schnell verlassen.  Alles hat(te) seine Zeit.  
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Player:   Der Ma®ker  
Taktik: Marke werden, gerne auch mit Macke, 

denn die macht unverwechselbar.  
Nicht zögern, handeln.  Mutig sein,  
Bühnen suchen und sich zeigen.  

Reason Why:  Wer Marken führt, muss selbst eine sein.  
Action: Markenprofil „ICH“, mit Positionierung, 

Claim und  USP entwickeln.  
Und sich dann entsprechend  
„präsentieren“. (Typen gesucht!)  

 
 
 
 
Player:   Der Ballkünstler  
Taktik: Spielen (ohne Hintergedanken), vielleicht 

Golf, oder Beach-Volleyball - oder  
   „Mensch ärgere dich nicht“.  
Reason Why: Die Brain-Pipelines im Kopf werden 

entlüftet.  
Action: An beide Leidenschaften denken: Beruf 

und Privatleben. 
 
 
 
 
Player:   Der Einfachmacher  
Taktik:   ALLES einfach machen. 
Reason Why: Menschen wollen nicht (nach)denken, 

aber trotzdem verstehen.  
Action: Den einfachen Pass spielen. Alles in einem 

Satz erklären können. 
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Player:   Der Erstklässler  
Taktik: Leben, arbeiten, spielen Sie in der ersten 

Klasse. Oder machen Sie sich auf den  
Weg dorthin.  Erste Klasse  fliegen, fahren, 
denken, leben.  

Reason Why:  Wer will denn zweitklassig sein.  
Action: Alle „Player“ bei der eigenen Aufstellung 

berücksichtigen!  

 

 

--- Stellen Sie  IHR  Team auf. --- 
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Bitte ein Feedback. Darauf freue ich mich! 

Textvorschläge zur Kontaktaufnahme. Einfach in die email 
einkopieren und ergänzen. 
----- 
An: 
aw.tautz@abv-marketing.de 
 
Betr. 
BadTast-Manifest – Das Marketing-Manifest 
 
Copy: 
Guten Tag Herr Tautz, 
mit (großem) Interesse habe ich ihr Manifest gelesen.  
 
Copy-Alternativen: 

a. Gerne möchte ich mehr Informationen über Ihr 
Unternehmen und Ihre  Arbeit. Bitte rufen Sie mich an. 

b. Gerne möchte ich mich bei Teil 2 mit einbringen. 
c. Gerne möchte ich, dass Sie Ihr Manifest in Rahmen eines 

Vortrages (alt. Workshops) bei uns im Unternehmen 
vorstellen. 

d. Gerne möchten wir Ihnen einen Beratungsauftrag über 3 
Millionen Euro offerieren. Wir möchten schnellstmöglich mit 
Ihnen sprechen. Wann dürfen wir Sie mit unserem Limo-
Service in Berlin abholen? 

e. So einen Schrott hat ja schon lange keiner mehr zu Papier 
gebracht. Wir behalten uns wegen der verbrauchten, 
verschwendeten Lese-Zeit weitere Schritte vor. 

 
Mit freundlichen (oder eben nicht) Grüßen aus (Firmensitz oder 
Homeoffice) 
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Schlusswort 

Alles hat ein Ende, nur das BadTaste-Manifest hat keines.  

Teil 2 kommt in 2010.  

Vielen Dank für die Aufmerksamkeit, die Sie meinen 
Gedanken geschenkt haben. Wenn Sie Fragen haben, 
zögern Sie nicht, mich zu kontakten.  

 

Ein Hoch auf die Freiheit und die Kraft der Gedanken.  
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Ende 
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Notizen. Zeit für Emotionen. 
 


