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Realitaten und schrecl?'ﬁbhe Chancen

Andreas wTautz im November 2009
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BadTasteManifest—Das MarketingVianifest Teil 1

mit 159 Thesemnd Feststellungen zur Entwicklung der
Marketingwelt, Vertriebswelt, Werbewelt und Online
Welt.

Einungeordnete aber einzigartigeWeltanschauung;*
meine.

Ene Erkenntnis aus 15&%edanken konntaunglaubliches
verandern.
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Die ManifestAnleitung

DieesManifestdirfen Sie nur betreten, wenn Sie den
Turstehern glaub&ft vermitteln, dass Sie sich klme-
haltslos auf das BadTadtéanifest einlassen.

Denn nur dann werden beim Studium viele kleine
GedankerExpbsionen in IThrem Kopf ausgelodte
Synapsemer Kurzschluss verbinden und bisher un
moglicheGeistesBlitzeermaoglichen.

VERLASSEN SIE JETZT |IAREADYSCHBRAFIG.
Herzlich willkommermm BadTastéManifest—das Marke
ting-Manifest Teil 1.

ENJOY YOUR BRAIN.
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Wasuns bewegt und demMarkt bewegt

Ene neue Histhaftigkeit im Umgang mit deivandel
[6st Glaube und die Annahmen Uber di@raussicht
lichen Verhaltensweisevon Verbrauchermnd die
Marktchance von Produkten ab.

Langfristige Entwicklungen in der Degnafie, dem
soziden Leben, depNebenleben® und der zunehmenden
Individualisierung der Menschen missemst(er)
genommen werden. Ebenso wie der Wirkungsverlust
klassischer Werbemedien sowie dieendlicheMacht des
Internets.

Der Verbraucher bestimnzaukinftig die Inhle von
Marketing urd Verkauf, nicht umgekehrt. Strategien
folgen dem Menscheraus CHANGE wird FOLLOW.

Den Wettbewerlum Ertrage gewinnt nicht mehr der
Grol3e gegen den Kleinen, der Schnelle gegen den
Langsamen, sondern der Grol3denkende gegen den
Kleirmitigen, der Menschenkenner gegen den Egoisten,
der Mutige gegen den Feigen.

So radikal wie sich Markte und das Verbraucherverhalten
andern musses auch Marketing, Vertrietind das
,Managerverhalten“Zuhdren mdchten, Mut sowie
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Machen sind die Initiat@n der neuen Marketing
Revolution.

Bewertungen, Urteile und Schlussfolgerungen stellen
etwas ganz ,Persotnliches” dar. Deshéliblen Sie sich
beim Studiunder Thesernnspiriert undprovoziert.

Befreien Sie sich voaltem GedankenmillSperrmiillen
Se lhren Kopf, damiFreiraum fir neue Gedankengange
entstehen kann.
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159 Thesen
um kommende Realitaten und
schreckliche Chancen

Kdpfe und Gedankenwelten 6#n sich

Durch Neuro-Marketing liegerMotive, Denkprozesse und
Kaufentschalungenfrei, ...zugénglich fur alle Marketing
Fachleute.

Doch sicher nur ein Bruchteil der Wakit) die alleinin
Deutschland tber 80.000.000 Menschen, eigenstandig
denkende Personlichkeitebewegt.

Die Firmenlenkefanager ais Marketing und Vertrieb
solltendie Menscher{viel besseryerstehen lernen,...
deren Einstellung zu Technik, Kommunikation und zum
Leben.

Hinweise und Fingerigge, Intuition,Wissen und Denken.
Die Zukunft ist ungewssDas ist unsere nach wie vor
einzige Gewissheit.

Nehmen Sie sich Zeit. Zum Denken.

Please follow.
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T159 ,Papa, erzahl mir noch eine Gesichte” ... Story
Telling macht Werbebotschaften sympathisch, spannend,
nachhaltig und verbzw.weiter erzahlbarDringend
gesuchiGeschichterErzahler.
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T158 SolltenProdukt bzw.MarketingVerantwortliche
ihre Kunden kennen, die Einkaufsorte, dort ge
wesen seinBollten sie ihreZielgruppean jedem
PORuber die Schulter schauefnichtaus dem 10.
Stock von oben auf sie herglihre Stimme héren,
ihren Gang kennen8ie sind zbeschaftigtKeine

Zeit.
©

N
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T157

,Bist du schon web?“Menschen tauchen vdllig ab
in virtuelle Welten. Aber sie hinterlassen Spuren.
JedeBewegung, jeder Klick. Ihf@/eb-Spazier
gange“zuverfolgen,die neue Marketing

disziplin Mit ihnen zu kommunizieremulje neue
Vertriebsdisziplin.
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T156 LEBENSMIT THghunkt!)
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T155 80.000 Kehlen singen extatisch: gMe Liebe,
meine Treue, mein Verein...". 80.000 Marken
Botschafter, 80.000 Kunden, .... 80.000 Fans!
Marken brauchen FANS, die ihre Marke lieben. Sie
bleiben bei ihr. Lebenslanlarkenliebe und
Treue statt nur Liebhaberei.
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T154

Faceto-FaceWeb. Menscherbrauchen Menschen
zum Reden; Menschen die ihre Spradprechen:
die ,wahren Lebentlie BackereFachverkauferin,
der Hund (der treueste Begleiter!) und der
schweigende Lebenspartner.

Im virtuellen Leben die echten Freunde. Es lebe
das neuéVialog-Marketing.

aalp

~~ BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

12




@)

T153 Natur. Sie birgtdie wahren Geheimnisse fur neue
Produkte, neue Strategien und Medidvature-
Marketing. Kluge Manager verlassen ihr Biro ...
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T152

)

Nutzen?Mehrnutzen. ,UnNutzen®. (Zu) viele
Produkte Dienstleistungen und Werbebotschaften
stof3en bei vielen Konsumenten auf ,Unversdan
nis“. Nix vestehen. Nix kaufen. Fragen hilft.
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T151

Das Web findet seine Regierungsforibas Web
Volk wahlt dieNeb-Regierung. Diese bestimmt die
Web-Botschafter. Oder doch den Wédpnig?
Gewahlte WeHPersonichkeiten, diehunderte von
Millionen OnlineBulrger grenziibergreifend
.regieren”, deren Empfehlung oder Weisung
(welt)weit-reichende (Einkauf)folgen haben
kénnen. Gehen Sie wéhlen!
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T150 Der heilige Gral'\*\Werbungist gefunden und
bleibt unangetastetDer Glauben seine Wirkung
unerschutterlich. Unglaubig&ulRernZweifel,
argumentieren, beten um Erhérung. Noch 5 Jahre,
dann stirbt die Legend@®ereiten wir uns jetzt

il
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T149 Donerstrategie ,Ja, mit dlem, bitte!* Auto,
Telefon,Reise ,mit alleh Mehr drin, mehr
dran,... mehrfun?
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T148 Masseneinkauf (Woche@GrossEinkauf) endetin
spatestens 10 Jahren Schluss. Der Bote bringt es
nach Hause und der Grof3einkaufer wird zum
Warenempfanger an der Haustir. 90 Prozent aller
Eink&ufe werden baldnline erledigt. Virtuelle
FuRRgangerzonen und Shoppiktallsboomen.

Das Einkaufswagefterben hat begonnen!
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T147 Image?Das war doch was aus dem zweiten
Semester Marketing.

&

dhds

"= BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

19



@)

T146 Das Ende deBackerFlhrungsStils.Immer eng
beieinander, aber nie issen, was hinter dem
Rucken passiert.

)
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T145 WebLOVHlie neuewahre Liebe, die neue
Emotionshohepunktschafft Geflihlevermittelt
und empfangervia Tastatur, die Maus,
Vibrationsplatte und Stimenveréanderer.In der
WebLQ/Efindet jeder seine Erfliing, seinen
Partner ..einen echten oder einen selbst
gebauten. UndHaustiere, so viele man will.
Artgerechtzu halten pflegeleicht unsterblich,
aber erasble VirtualKuschelrals emotionaler
Ausgleich. [ Menschheit verandert ihr
Geflhlsleben.
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T144 DIY.WEB, die neue Selbermacherkultur mit
Lebensbaukéasten aus dem WBhumarkt,
Abteilung ,LifeTools".
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T143 Das Nutellar-Prinzip Ubiquitéat, damit nirgendwo
auf der Welt Tranen flie3en missen. Fremdgehen
nur dann wennnicht verfuagbar. Mit dem Kuneh
denPakt furs Lebenchliel3en Unwiderstehlichkeit
statt Abhangigkeit.
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T142 Sex does not sell.
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T141 ,Liebling“-SponsoringVon besonderen Tieren,
Landschaften, Planeten, Baumarten, Wohltatern,
Vorbildern, Briicken, Holzern. Adfn Mix aus
SupportPatenschaft/Hilfe zur Selbsthilfe.

Immer dasEngagement nah an die Zielgruppe
bringen, ...noch besser mit Interaktion und
Integration

=
[
#
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T140 Tokio H. ? Alt oder jung, musikalisch oder nicht,
(fast) jeder kennt sie.Weltmarkensind maglich,
wenn Paket, LiegzeitStrategieund der
Launchzeitpunkt stimmen.
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T139 Getreu derKaferstrategieerfolgreiche Formate
oder Serien wie gute Marken nur unmerklich
andern und sie laufen und laufen und laufen. Nicht
umsonst wurde der Schwarzwald nach einer Klinik
benannt.Oder doch nicht?
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T138 Total-HomeSatisfaction Alles passiert zuhause,
alle bleiben zuhause. Das Wohnzinrmérd zum
Holodeck. Wiessen, lernen, reisen auf dem
heimischerSofa. Cleverautzen den ,Heim
vorteil” undverkaufen diese Sofas!
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T137 BZ2B-Marketing und B2®/Aarketing unterscheiden
sich in der Ansicht lGber die Intelligenz der
Zielgruppe.

)
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T136 Marken kranken, wenn Kunden schwanken. Mit
der GleichgewichtsStrategieund 360Grad
KundenBindungsBegeisterunggommunikation
fur feste Standpnkte sorgen. Weflr seine
Kunden nicht alles tytut nichts.

iﬁ’
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T135 Geschaftsschluss Alles ab sofort im Onlirg8hop
erhéltlich, die Wurst, das Bier oder die Kaffee
sahne. Produkte und Dienstleistungeruimend-
lichen Regalerk&mpfen um Aufmersamleit, um
die kurzeste Screntfernung zum Einkaufskorb
des KundenDigitale Schweinebauchwerbung
fuhrt den Konsumenten in die Tiefen der Sonder
angebotswelten, Rindersteak wird via Versteiger
ung zum Schnéppchen. Unternehmen zahlen Web
WKZ undvirr-tuelle Regalplatzierungen.
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T134 Das Feindbild versteckt sich im eigenen
Unternehmen. Bewegungslosigkeit, Festhalten an
Uberalterten Strategien und WeNicht
Beachtung; mangelhafte Auseinandersetzung mit
Kunden und der Zukunft. Ab 2010 muss
Changability in die Unternehmensphilosophie.
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T133 Gefahrliche BotschaftenTarnen und tduschen im
Web, de neue Qualitat der Werbemanipulation
halt Einzug. Firmen quéalen User mit Online
Werbung.
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T132 SponsoringLeistungen erleberinerEvolution.
Die Werbewirkungervielfacht sich, beworbene
Produkte oder Dienstleistungen werden sales
aktiv. Interaktive Logos auf den Spielertrikots
lassen den Rabattcoupon abrufen, der sofort die
entsprechende Website aufruft und die Einlésung
moglich macht. Nackte Banden in d&tadien,
die zielgruppeindividuell dem Zuschauer diér
ihn relevante Werbung eingeblende&3ponsoring
verkauft!
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T131 FuhrerscheiANeuling im Formel LCockpit! Wie
wertvoll sind Marken, und in welche treuen Hande
legen wir sie? ... in ambitioniereher durch
falschen oder frischen Ehrgeiz getrieb@Marken
sind keine Versuchskanchen oder Laborratten.

Marken brauchen Marken(grals)tai,
Markenprofessoren, Markeniearzte, Dipl.
Markeningenieure, Markenregisseure,
Markenbodyguards, Markenpsychokmg
Markenfitnesstrainer uv. a.m. .... aber bitte nur
Vollprofis.
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T130 SportAUSbildungEingepflanzt in den Breitensport
und in den ,Stral3ensport®. Kinder an die Viee
heranflihren, selbst welcheignden, ehrenamt
liche Helfer und Kooperationspartneimbinden.
Den passenden Sport finden, vom Sport begeis
tern. AlsIntegrations-Sponsoringnit hohem
Imagefaktor.

= -

L NS

~~ BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

36




@)

T129

Neue Karriera und damit Lebensperspektiven
entstehen AmateurPlattformenim Webgeben
die Prasentationschance, alles zu zejgeas in
einemsteckt. Talente und Nickitalente beweisen
sich, freiwillig und unfreiwilligNeue Werkzeuge
zur Personal und Talentfindungentwickelt sich.
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T128 Auch ein Armer kann sich reich fihleNMarketing
muss in die Tiefen der Psyche eindringed da
durch neue Einsichten gewinnen.
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Von Gefor-Gold zuGo-for-Brain.Die neue Leit
wahrung heif3t Ideen und Konzepte, ... die zum
richtigen Zeitpunkt Markte revolutionieren. Das
Finden der groReeisterbestimmt die neuen
Machtverhaltnisse.
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T126 Das Internetdas rasant innovativMultimedia-
EntertainmentCenter Wer als Unternehmen
Markegefunden werden will, der muss sich tber
neue,aul3er--gewohriche Webauftritte und
Webbihnenernsthafte Gedanken machen.
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T125 Krieg im Web Die nee KommunikationdVett-
kamptArena ist der WebDschungel. Kleine be
siegen Grol3aur mit BusinessGuerillaStrategien.
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T124 Technik verkauftbochTechnik tGberholtdas
Denkvermdgerder KundenDeshalb nervt
Technik nervt durch Uberfluss. 8\innvoll ister
letzte Knopf?
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T123 Sonne und WasseALLES entsteht daraus.
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T122 IdeenLocations, Orte des Ursprusgon Erfolg
Haben wir es nicht schon immer gewusstie
personliche Ideenfabrik ist nicht das B
Gegenteil, es ist digrol3te IdeerVerschwen
dungsLocation, mehr noghein Ideengefangnis
Sofort abschaffendie Pflicht zur Anwesenheit im
Biro.Schluss mit dem Einsperren der grof3ten
geistigen Potenziale.
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T121 Viral-Marketing 2.0— die nachste Generation
startet 2011.
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T120 Trauen Vertrauen. AnvertrauenDIE Basis fur
gute Geschafte.
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T119 Streicheleinheiten fur @s meistgekaufte und
heil3geliebte Haustier der Welt: Die Klickder
DoppelklickMaus, Computermaus, mit oder ohne
Schwanz. Sie stirdRerNachfolger: die
Gedankensteerungdurch dasBewusstseinund
dasUnterbewusstsein. Sie erdffnet dem Neuro
Marketing die Tur zum glasernen Kunden.

778118
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T118 Mind-Steuerungintuitive Websuchesorgt fur
.(WerbeUberraschungen®.
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T117

WIR sind die Roboter.. Das Internet verandert
das Leben Entmenscht, webtionalisiert,
virtualisiert, ... mit eingeschrardt menschlicher
Kommunikation. Tippen, surfeglotzen. Chance
durch Ruckschrife)!!

/

Z
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T116 Grol3e Zielgruppen sind wie Berge, Uber die man
nicht schauen kann.
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T115 Grole Bildergro3e Geflhle, einergl3e physsche
Gemeinschatft. Kinos mit3/4-D-Technik
entwickeln sich zhochwertigenVergnugungs
tempeln, LiveCommunities fir Menschen, die
sonst nur im Heimkino, in der Flatscreenidylle
sitzen.Cinema will kill the video star.

),
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T114 ,Showtime“. Kommunikation funktioniert, wenn
MarkenKommunikatoren dort hingehen, wo die
Menschen sind. Wer Menschen begeistern will,
der geht zu ihnen und Uberzeugt sie vérodukt.
... Sie werden es weite erzahlen/empfehlen/
erzadhlen/empfehlen .WOsind die Menschen?
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T113 Suche Anschlusallein ist vorbei.Verbindungen
pragen die kommenden Jahrzehni&elgerichteg,
interaktive, unverbindlich&etworks,
Kooperation, Teams.
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T112

Wann lagder letzte handgeschriebene Brigh
hauslichen Briefkasn? Wie war das, ihn zu lesen?
Was war es fur ein Gefiuhl, auf den néiemn zu
warten, ihn zu erwartenEin personlicher Brief
bereichert das Leben. Wie ein personliches
Gespréach, wie eine personliche Marke. Wer
erweckt eine der wichtigsten Kommunikations
formen wieder zum Leben?

sl o
}fr*"m F.:’.q/
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T111 Marketing-by-Consumeyrder Kunde als
Auftraggeber Die Zielgruppéestinmt bald,
welches Produkt auf den Markt kommt, das
AussehengdenInhalt,denNameam und sogar den
Preis. Produkte erhalten neue Wé€rt

Lo |

B
=
e I
K

"= BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

55




)

T110 Markenund Produkte Gbdebendurch ihre
FangemeindeFans kaufen, Fans bleiben.
Unternehmen mit FanClubs, FanArtikeln und
FanKulturbleiben Nur Fanssind dietiberzeugten
Werbe-Botschafterrund WerbeTréager

FAN®

7
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T109 Image?Das war doch was aus dem zweiten
Semestr Marketing.

s
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Fliegen machtberflieger, dieAutobahn blind. Die
Landstral3e und die Rastachensehend.
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T107 Klassische Verkaufsforderufigdert den Umsatz
der Agentur. Mehr als den eigenen.
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T106 Willkommen in deiVelt des ganzheitlichen
Weblebens... Reichtum und Armut entsteht im
Web. Das eigene (virtuelle) Hauschen oder die
Villa, die WekRolex, der virtuelle Urlaub ... auch
die Zwangsversteigerung, ...bezabhtd mit der
Web-Wahrung (WEBOS), der internationalen
Leitwahrung fur das InterneYirtuell oder reell
z&hlen gleichZeit firPixetMarketing.
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T105

Web-Erben.Web wird erblich. Das Pixel
Sparschweirtlaus und Hof, WEBOS, Wissen,

Erfahrung und alles anderdachzulesen im
WEBTAMENT.
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T104 Aus HappyEnd wird‘Bad-End”. Kommunikatio,
die aufklaren will, erzahlt die schlecht endenden
Geschichten.

i e
}f\)
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e
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T103 Beim Geld hort jedes Unternehmertum auf.
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T102 ,Web da, jetzt komm icH DerKampf um die
Platze im virtuellen Regddestimmt maf3geblich
den Unternehmenserfolg. Commities sinddie
neuen (Einkaufs)@lgruppen.Darauf missen sich
alle Unternehmensbereiche einstellen.
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T101 OHNE WORTE. Weltweit kommunizieren durch fir
sich sprechende Bilder, die bewegé&ne neue
Werbesprache.
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T100 Die groRe WendeBack to Infodie neue
Sadlichkeit gewinnt, Empfehlung schlagt
Manipulation.

kL)
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T99  Erlaubtist, was gefallVielleichtWerbung? oder
lieber mitAmbientPlacementMarken im
logischen, bekannten und beliebten Umfeld
platzieren.
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T98 ,Wo bitte geht’s nach Marketingland?Esfehlen
die groRRen, globalerfundamentalenWegweiser
fur integrierte Marketingvertriebsstrategien.
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T97  Bewahrer gegen die Reduzierdfs kann nichts
Neues dazu kommen, ohne dass etwas wegféllt ...
MalRnahmen odeMethoden. Bauchladen out.
Slimbelly in
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T96  Fitness und Abnehmen. Ein gigantischer Markt im
megagigantischen Gesundheitsmarkt. Clevere
Strategien fihren zu au3ergewdhnlicher Fitness,
uneingeschrankter Gesundheiind einer
schlanken Optik ... von Unternehmen. Dieser
Markt lohnt sich.
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T95  PTP Pay to playAlles ist kauflich, alles muss
bezalit werden. Das Endées UmsonsZeitalters
steht bevor. Die Zeit der CeRinkaufekindigt
sich an .. KleingeldEntertainmentrevolutioniert
Web und Medialandschaft.

PLA
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T94  DieWerbung mutiertzum Winschekonzert. Durch
Neuro-Marketing entstehen in den Kopfen der
Menschen malRRgeschneiderte Angebote, ohne
dass sie selbst Uberlegen, denken missen.
Ferngesteuert und tberraschend.

\ %

7
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T93  Einfachheit:Das MarketingZauberwortdesneuen
MarketingManagemens. Wieder entdeckt und
endlich uneingeschrénkt ob seiner Bedeutung
gewdurdigt.
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T92  Kauf-Halle. Eine gigantische Halle mit 1.000
ComputerPlatzen erméglicht den Kunden den
(weltweiten) Online EntertainmentEinkauf.
Gebiuihr 5 Euro inkl. Fragen an den Rirfkberater
und verkaufsforderndes Unterhaltungsprogramm.

'nbl(\l(k
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=
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DiePuscheh-Taktik. Durch das Eindringen des
salesman in die private, sichere hausliche Welt

der Kundererhoht sich die Abschlussrat&unden
sind Konig, Verkaufer die Lakaien. Kunden die
Gastgeber, Verkaufer die Gaste. Kuntieben
Hausrecht, Verkaufer diduldungsolle. Hausbe
suche schlagedenklassischen Outleverkauf.
Verkaufer im Haus, in der Wohnung, auf dem Sofa
als MasserVertriebsmodell der Zukunft (physh,

virtuell oder red via Konferenzschaltung).
*umgangssprachlich fir Hausschuhe
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T90  365.24 dieLadendfnungsformel fir das
unbegrenzte Einkaufen. Offline und online. Dort
prasentieren sich Unternehmen mit zeitlich
tailormade Angeboten, softigem Feedback bei
Fragen und Bestellannahme. Keine Sekustizu
.verschenken®. Intelligente ,Werbung” steuert
den KundenVielleicht auch mal mit geschlossenen
OnlineShopTuren. ,Wir 6ffnen um 10.00 Uhr".
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T89

Marketing, TradeMarketing, Kommunikabn und
Vertrieb befinden sich im Verschmelzurgiozess.
Neue Aufgabenprofile, grundlegend neue
Strategien, neue Positionen wilker Kunden
beauftrageentstehen. Das Marketing/Vertriebs
Weltbild gerét jetzt schon ins Wanken. Weil es
tberholt ist.
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T88  Komplett gescannte und durch vermessene
Menschen kaufen problemlos tailormade. Den
der-StangeGeneration wird abgeldst vaer
MyAnythink-Generation
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T87  Stammtische, Kaffeekndachen,
Verwandtenbesuch, Schulstunden, Meetings,
Joggingtreffs. Man tfft sich im Web. Man sieht
sich,ohnedie eigenen vier Wande jemals zu
verlassen.
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»WIR sind die Kunden!“Die Verbraucher
Revolution fuhrt zur Befreiung der Menschheit.
Demonstrationen fir mehr Selbstbestimmung,
gegen dieManipulation, gegen didarktméachte
und dieGeld-ausder-Tascherzieh
Komnunikation-fir-nicht-not-wendige-Produkte-
und-Dienstleistungen Marken-Botschaftenklaren
auf, warum Werbung sinnvoll ist.
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T85  Wer wirdmachtigste Mann oderméachtigsteFrau
dieserOnlineWelt? Das neu®berhaupt der
WebGmeinde unterliegt dem Voting aller
registrierten OnlineBurger

Bewerbungen fiir das Amt des WePrasidenten
unter www.mr-webpresident.com
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T84  DANKE.... SCH®&ith bedanken, Menschen
belohnen belobigenLeistungen anerkennen,
alles Chancen (taglich und kostenlos) zum dauer
haften Zutritt in die Seele von Mitarbeiterrund
Kunden.
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T83  Die Aufgabenbereiche klassischer Werined
Media-Agenturen andert sich drastisdBerater
denken nach und vor.
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Gemeinden wachsen im Interneti neuen
GroRRen. Der WelPapst begeistert seine Online
Junger mit zeitgemafen Botschaften. Die Web
Kirche gewintvirtuelle Kirchganger. Viele finden
Starke und Seelenfrieden.
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T81  Psychosomatisch@roduktefir Korper und Seele
schaffen inneres Gleichgewicht und Zufriedenheit.
Eine revolutiondre Produktkategorie, eine In
dustrie entsteht, dilPSYPRO&®mmen Der
Schokoriegel oder der Dildo mit Ai@thlechtes
Gewissenoder PreGenusdngredienz der
Seelenbalsam als KorpéristPflegeserié.

* Diese Idee ist leider schon geschiitzt von der A.B.V.
Marketing GmbH, Berlin.

ik U
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T80  Wiunscheund Wiinschebegleiter stehen im
Begehrlichkeit)Ranking auf Nummer eins.
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T79  ,Verlass mich nicht!"Kundenbindung mder
langen Leine. Nur weltweit 100 Marken kdnnen
sich Uber eine enge und ausschlief3liche (Kauf/
NutzungsBeziehung zum Kunden freuen.
Investitionen in Kundenbindung ab Position 101
deshalb unterlassen. Zwecklos.
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T78  Klangeerobern die Markenkommunikeon.
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T77  Der Bauch gewinnt dientscheidungdioheit.
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T76

LUSTver-derberabschaffehVerLUSTe vermeiden,
auchdie StreuverLUSTe. Wer zu viel
Kommunikationsgelder verschwendet, der riskiert
ArbeitsplatzverLUSTe.
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T75  Dunkelziffer. Millionenverloren gegangene
Menschenm Internet. Zu vieleNege und zu
wenige (Weg)Weiser verhindern einen
kontrollierten Webbesuch. Intelligente
Findemaschinen leiten aufgrund persoénlicher
Daten zum gewiinschten Ort.
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T74  Lebende Webleichen verstopfen das Internet.
Kostenlose Angebote verzeichnerassive
Aktivitatsverluste der (vielerorts) registrierten
Mitglieder. Dauerhafte (Ve)Bindung durch
personliche Kommunikation und wertvolle
Aktualisierungen hilft.
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T73  Revival der HaptikDigitale und ,uran-fassbar”
Daten weichergriffigen ormaten, die riechen,
knicken, erkratzen. Es lebe das Buch, das
Magazin, die Schallplatte.
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T72  Die Angst vor Verlust grassielitennwortVerlust,
LesezeicheiVerlust, Kontakt(e)/erlust........ Der
Horror vor Absturz und Datevierlust. Die
moderne Gesellschaft lebt ,digitale Gefihle®.
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MegaTrend ERASEmentaus dem Leben

I6schen) Die echte und di€RASHaste im Kopf
entlastet von Infeund materiellemOverload.
Verzicht erhoht die Lebensqualitat. Entleeren statt
Anhéden. Wenigr Besitz, weniger Informatien
ohne-Gehalt ist der neue Luxus.

20000C
JI88ARE
30DLIDE
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T70  Marketing schont Umwelt und Ressourcen.
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T69 ,Home-Service, bitte."Heute kommt die Pizza,
morgen der Frisor, Ubermorgen der Optiker. Wer
kommt, gewinntWer bleibt ...

~ 1
KN RIRT
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T68 BeREICHerung nahderen Inhalten. Weniger und
nur selektierte, inspirierende, lebensverbessernde

Angebotelanden im Einkaufskorllighlight-
Marketing statt Massenabfertigung
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T67  Web-Zappingregiert: von derT\+ zur Web
Nerverei.
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T66  Uberzeugé Kunden kreieren, realisieren und ver
offentlichen WEBNerbespotgWebstrips), real
und glaubwiirdigOhne Honorar.
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T65  MyFinalPrice.comdas Pricingyeréndertsein
Gesicht. Steiger, zocken, grhandeln und
MaxPreisAngebote(was bin ich bereit zu ¢en)
bestimmen den Wert der Produkt@ricingwird
interaktiv.
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T64  DealBanks bindeln und vermittelrziek
gruppengerechte&KombiAngebotean
Verbraucher. Unterschiedliche Herstelfgcken
ein EndrerbraucherKombiPaket. Hersteller
treffen Vereinbarungemit den DealBanks,
Kunden wéahlen Pakeund nicht mehr Hersteller
oder Marken. Zum Beispiel d{g:dbis-6-Jahre
Paketoder dasBundesligaPaketmit Bundesliga
Lizenz, Flatscree®strom, Sofa und Chiggho.

P__ |
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T63  Endverbraucheransprachen nur durch
MarketingUNDVertrieb
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T62  Du kommst aus dem Gefangnis fr&kartering
Leistungen als Gegenleistur@sitscheine gelten
als offizielles Zahlungsmittel. BariBanken
entstehen.
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T61

Ganzheitliches Marketing, integrierte
Kommunikation, 36@radKonzepte mundt in
MDPVUURKIG (Marketing, das Produkte verkauft
und Uberzeugte Kundemachhaltiggewinnt).
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T60  Big-Brother-Marketer. Mit den Augen des Ver
brauchers seherseine Emotionen spuremit
seinem Hirn denken.
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T59  MarketingEinsteiger vernichten Gel&ysteme
beugen vor.
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T58 Die MarkeWERBUN®Ghot trusted, not wanted,
not needed.Information Uber Einzigartigkeit,
Nutzen, Mehrwert bestimmen den Relaundér
Marke WERBUNG
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T57  DieParkplatzStrategieschafft dem Kunden
Freiraume und verbessertiselLeben.
Begeisterung$rodukte undDienstleistungen
gewinnen die Herzen der Menschen.
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T56  Leben ohne Baresdvlico-Chips gehen unter die
Haut, machen Menschen unabhéngig, ;,ab
buchbar” .........lesbar und manipulierbar.
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T55  Der Kunde ist Kénig. Unternelem missen ihn
zum Helden machen.

-

{ER®
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T54  Ein Lacheln gewinnt Kunden, ein Lachen erobert
sie.
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T53  Das Ohr ist der Zugang zum Vergnugungszentrum
der Menschen. Sie liebehre Musik. Tailormade
damit zuwerben verbessert die Verkaufschancen
erheblich.

{or
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T52 DieRenaissance der Grundbedirfnisdessen,
trinken,kleiden und wohnemiicken in den Fokus
des AnschaffungManagements.
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T51 Die Liebe zum Buch bleibt; besonders die zum
Sparbuch.
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T50  ,Willst Du mit mir gehen?‘(Philosophie)
Markenfreundschafterbeginnen in der frihen
Jugend. Marketer miissen emotionale
Begegnungsstatten schaffen, Bricken bauen,
Tidren 6ffnen.
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T49  Singles .die vergessene Zielgruppe mit Mega
Potenzial.

g
{5 [
oo &Y
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T48  Plus 50... die vernachlassigte Zielgruppe mit
MegaPotenzial.
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T47  Die wichtigste Zielgruppd:RAUENEden Alters.
Sie entscheide(fag) alles, die Manner merken es
nicht. Werbung muss (fast) immer (auch) die
Frauen treffen.

"= BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

119




(i ‘

T46  ,ICH WILL NUREINERUHE"DieSehnsucht
Nummer eins lasst auf Strategien schlieRdrise
Werbung*, beruhigende Produkte, entspannende
Dienstleistungen. Ein grof3er, groR3er Markt!
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T45  Giernach neu, Gier nach Negkeiten. Die Bugier
ist ein starker Antriebund eine Kommunikations
Chance.
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T44  ZielgrupperDefinition nach Lebengmn. Produkte,
die den Menschen individuell begleitdrebens
langlich LifeBrands.
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T43  Das Ende des Sparens. Eink&rfelgendurch
Abbuchung vom Lebenszeitkontechulden
werden vererbt. (Prinzip Staatsfinanzierjing
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T42  Eineneue MarketingKukur entsteht nur mit der
Veranderung der Unternehmes#hilosophie.

(;Hti\is&‘
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T41  Sinnloser Umsatz/ergiftet die Volkswirtschatft.
Die ProdukiNutzenDeflationmusseiner
ProdukteReform weichen (75% muissen weg.)
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T40  Es war einmal,Marchen-Marketing® ...
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T39 Die Globalisierung bricht zusammen, um wie
Phoenix aus der Aschidederaufzierstehen.Der
Planet, Menschenwiirde undechte bilden die
Basis.
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T38  CommunitySponsoring AlsBegleitung,
Unterstitaing neuer, innovativer Communigie
die absolut zielgnopengenau agieren. ,Pate” sein,
der von Anfang an das Vertrauen der ,Gemeinde*
gewinnt und exakt nach den Communigdurf
nissen entsprechende Produktangebote platziert.
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T37  Mutige Produkteerreichen auch mit geringem
Werbeinvestitionen die TOR.
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T36  Erschwingliche Produlternativen missen
reprasentatyv sein, @mit unumstritten oderzu
mindest argumentierbar sein,ahn istder Erfolg
sicher.Das ALDPrinzip steht dafur wegweisend.
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T35 EmpfehlungsMarketing. Klingt langweilig, wirkt
explosv. Es bestimmt das Marketing der nachsten
10 JahreHor-mal-schaumal-Konzepte be-
stimmen die MarketingStrategien.

&
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T34  Automobil-Werbungwirbt fiir Automobile,
wenigerfur Marken oder Modelle.
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T33  SponsoringAuftritte sind Logefokussiert. Lgos
verkaufen nicht.
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T32  Sponsoring muss verkaufen... muss verkaufen ...
muss verkaufenJnd es kann es.

3
T

T
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T31  Kleine Vereine sind die dankbarst8ponsoring
Nehmer.
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T30 Jeder hat seinen Preis: Unternehmen belegen
Trikotwerbung fur Einzelspieledje zu ihrer Marke
passen. fieler-ldole werden zu Werbé&konen.

/ll(—\

|| W
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T29  DieAnti-WerbungBewegungormiert sich als
Dienstleister, ¢ Menschen fiir eine Gebuhr vor
Werbeangriffen schiitzen oder sie ganz von
Werbung befreien

o

S
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T28  UberaltSponsoring langwéjlWerbung gereicht
nur nochzur Kenntnisnahme ... und das Internet
erwartet die grof3e Werbeflut.

UnternehmenMarken gonnen dem Verbraucher
Ruhezonen,sponsen werbefreie Zeiten und
FlachenZ.B. das ToiteBreak, ermdglicht von
Hakle Eucht oder die Augemfionung mit
freundlichen Griif3en von Fielmann.

I'V
7 I\
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T27  BildungsSponsoringln Zusammenarbeit mit den
Bildungstragernwerden Kinder ab der 1. Klasse
begleitet gefordat und geférdet. Damitge-
winnen Markenlebenslange Fansjalwissen,
wem sie ihre (Berfg-)Ausbildung und das, was
dann kam, zu verdanken habeBitte weitersagen!
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T26 P.O.S. ist gleiclir&sentation undOkkupation in
bzw. vonSonderprivatflachen (Wohnzimmer und
Kiiche)
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T25 ZU VERMIETENomeAmbientMedia. In Kirze
fur die MediaPlanung freigeben: Dachgiebel,
Gartenzaune, Hausturen, Haustiere, Fenster (mit
Windowsfolie), Turklingeln, Turklinken und
(gewollte)voyeuristischeHausEinblicke.
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T24  Die Zeit des Versteckens geht zu Ende.
Intelligentes Sponsoring beleBtatz lunter allen
Kommunikationsdisziplinen.
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T23  Sponsoring ,Dein Freund und Helfer“Ohne
findet vieles nicht mehr statt. Vom lastigen
Werber zum ErmdglicheiSponse Gutes und rede
daruber.
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T22  Sponsoring trifft Marketing und Vertrieb und alle
arbeiten zsammen:SponsoringVeredelung.
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T21  IdeenKapitulation! Allesschon mal dgewesen?
Die Sonnenblien-Kollektion von der Nummer Eins
bei Sonnenpflegegpes Jahr schick und coole
Modelle. Lebenslang. Oder die Autobahn
SponsoringBande bei reduziertem Tigoo 80.

1001 x 1001 Ideen parken noch in den Kopfen der
Kreativen und warten auf ihre Freischaltung.
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T20  Break the rules. Beak your rules.

e
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T19  Auffallenist das Gegenteil von normal.

-
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T18  Ubertreibungen finden Beachtung.
Unmdglichkeiten nochmehr.
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T17  Uberraschung odeFabuBruch.Lilafarbige
Skihange oder goldene (McD) Ful3ballfelder.
Grenzen begrenzen Kreativitat. Traolit und
hausgemachte Normehnemmen die Entwicklung.
Mehr Mut und weniger DGD{dlasgehtdoch
nicht) oder DKWDNM (dd€nnenwir-dochnicht-
machen).
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T16 Intelligentes OnlineSponsoringoricht alle
Rekorde. Markals Ermdglicheisonst
unmaglicher Webprojekte oderprasentationen.
MegaChance fir clevere Markenartikler.

L -
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T15 Wie das Leben so spielGeschichten tber
Menschen sind die wertvollsten
Werbeplattformen.
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T14

Weg von der NegatiBerichterstatung tber die
nachste Generation. Whaben die Talente und
Kopfe fur ALLE Berufe
JOBNachwuchsSponsoringMotto: ,Die lieben
Kleinen“- Deutschlands bester JOBdhwuchs
gesuch. NachwuchsCastingKdche, Techniker,
Backer, Sdtiftsteller, Maler, Moderatoren,
Designer, in Kooperation mit dejeweiligen,
Bundesverbandind Bundesministeuim: die
TalentShow mit volkswirtschaftlichem, sozialen
und werblichen Potenal.
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T13 Bad TasteDen ,schlechten Geschmack” der
Zelgruppe nicht &ndern, sondern passende
Produkte anbieten.
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T12  Alte Liebe rostet nich{Marketing).
Bedenkenswert.
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T11  Das Web braucht ,Tursteherie nicht jeden,
Uberall reinlassen.
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T10  SPOtellingDie Siegerdisziplin a&ponsoring und
Story TellingLegende, Mythos, Heldengan ...
Harley Davidson undigarettenAbenteuer.Es
muss noch mehr geben.

Geschichten initiieremnd kommunizierendie das
Potenzial zunWeitererzahlen hben - Uber
Generationen. (JberlieferungsStrategie)
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T9 TailormadeSponsoring Exklusive
HandelsSponsorinBngagements, ausschlief3lich
Lur® einen HanetlskundenMit entsprechenden
VermarktungsmafRhahmen am POS.
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T8 Sponsoring ,fir JedermarinVon Sponsoring
Engagement sollte ,jeder” etwas haben, d.h. Nahe
zum Kundererstellen insbesondere P@$%ihe.

o
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T7 Mainz wie es singt, kickt und lach¥erstarkung
der FANInteraktion in Zusammenarbeit mit
Vereirenoder Verb&nden. FANS sind ,Stimmsng
macher“. Je enger die Bande, destérker der
Push.

0
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T6 Verkaufen ist kein Geschatft, sondern eine Kunst.
Die Kunst der schwerelosen SprachkardSelling
weichtSmartSeling, Bond statt Rambo.
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5 Die neueMeeting-Kultur im Unternehmen:
Sponsomg + Verkaufrderung + Vertrieb.
Entwicklung gemeinsame®alesKonzepte von
der Idee Uber die Realisation bis zum Abverkauf.
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T4 Kunden werden winschen, wollen was sie
wunschen, glauben was sie wollen, bekommen
was sie sich gewiinscht habéilas saguns das?
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T3 “Mr. and Mrs. Werber: Tear down this wéll...
in den Kopfen der MarkeWerantwortlichen. Far
die Freiheit der aul3ergewohnlichen und mutigen
Werbestrategien undaktionen, die schon lange in
den Schubladeder Kreativerschlummern.
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T2 100 Jahre weiter. Fagtl10 Computer steuern
den Einkauf, fullen den Kithind Kleiderschrank.
Alles nach unseren Wiinschexutomatisierten
GedankenabfragerGeld kommt aus Unendlich
Kreditender letzten Bank, der Staatsbank.
Arbeiten kann, wer moéchtand was er mdchte.
Der monatlicheEinheitscheckmacht alle gleich
Die Weltwirtschaft plantie ZuteilungenFreizeit
ist unendlich.

Bnige planen ihre Auswanderungn ferne,bisher
unbekannte GalaxienDas Leben langweilt.

»Captain Kirk bitten um Erlaubnis an Bord
kommen zu dirfenMensch Scotty, beam uns
endlichhoch!*

(eine Utopie)
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T1 Inspiration verursacht Monsterwellen im Kopf.
Immer denersten Gedankermufschreiben!
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Nachwort

Danke! ’lr o &

Der Autor

Andreas w Tautz ist Marketingbeestund Business
Guerilla. Diestandige Erneuerung unddasinfragestellen
symiwolisierenseine Einstellung zuiarketing Wer, wie ,
was,...wieso, weshalb warum. Aus Wissen, Erfahrung,
Analyse, dem gesunden Menschenverstand entstehen
seine Arbeiten.

Berutiche Leidenschaft definiert er alsrv und unkon
ventionelldenken sowieseinerZeit immer etwas voraus
sein. Der diplomierte Marketingetriebswirt verfigt tber
zwanzig Jahre Marketingvertriebs und Agentur
erfahrung.Selbstandiger Unternehmer ist seit 2002.

Die Kombination der Disziplineand das unglaubliche
SpezialisteANetwork machenden Unterschied.

Andreas w Tautz undesne Berufe:

Marketingberater, Konzeptioner, BusineSsierilla, Sportrebell,
Seeder, Networker, IdeeRroduzent, Mittler, Busines&utor,
GuerillaMarketingExperte, Geschaftsfihrer, Visionar, Web2.0+
Unternehmer, Wiinsch€oach ...
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Bitte beachten S die Anlage!

Es ist etwas Personliché$nd dazu noch gratis.
(ab Seitel 71)
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Die Nutzungsrechte

Das BadTast®lanifest darf dffentlich zuganglich gemacht
und weitegeleitetwerden.Notwendig ist immer die
Angabe der Quellé.

Das Manifestarf nicht ver&adert oder kommerziell
verwendet werden.

*Quelle:
BadTasteManifest. Autor Andgas w Tautz.
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Kontakt

Andreas w Tautz
Geschaéftsfiuihrer
A.B.V. Marketig GmbH

Berlin

Email;: aw.tautz@abvmarketing.de
Web: www.abwmarketing.de

Web: www.BadTastéManifest.de

BesuchszeitenMontag bis Samstag (0 bis 24.00 Uhr)
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Neuim Jahr2010

Was mochten fast
taglich nahezu alle
Menschen auf der
Welt?

W ashat sechs Buchstabeist mannlich, in der
Mehrzahlaber weiblich?

Washbeinhaltet ,Folgen, bedingtlochmeist
aber ein hohes Mal3 arigeninitiativé®
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ERFOLG

DasBuchzum Erfolg,
allen seinen guten und schlechten Eigenschaféescheint im
Herbst 2010.

Arbeitstitel ,Wahrer Erfolg und falscher Ehrgeiz“.
Dieses Buch klart auf, wie nacltiger Erfolgentsteht, wie er
dasLeben bereichertind wiederkehrt.

Jeder der eigene Erfahrungen gemacht hat (wer hat das f)¢ht
kann siclbei diesem Buchprojeldinbringen. Interessenten
bitte melden unter aw.tauz@abvmarketing.de

Ich freue mich auf Ilhre Nachricht.
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Anlage

Sicher haben Sie sich schon tausendmal dartiber Gedanken
gemacht, wé Sie im Job besser werden uhd (Eigen)
Marketing pushen kdnnemdier finden Si&9 hochkarétige
ErfolgsPlayer

Entscheiden Sie, welch@ie ins Spidbringen wollen.

Player: Der Visualisierer

Taktik: Bilder + VorstellungsKRAFT einsetzen

Reason Why: Was man sich vorstellen (,sehen*) kann,
das kann man auch erreichen.

Action: Jeden Tag aytlas” Foto schauen und sich

bereits im Besitz flhlen.

Player: Der Uberzeugte

Taktik: Es schon ,vorher” zu kdnnen, zu wissen, zu
haben.

Reason Why: Reichtum ist die Folge von unterbewusster
Uberzeugung.

Action: Vor dem ,Spiel” sich bereits wie der

Sieger fuhlen.
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Player:

Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Networker

Permarent Kontakt aufnehmen mit
Menschen, deren Dienstleistung,
Information oder Kontakt ihnen zum
Zeitpunkt ,X* weiterhelfen kann.

Keiner kennt alle, keiner kann alles. Hand
wascht Hand

BrainTrust offensy aufstellen.

Der Ausplauderer

Vorschlage und Ideen preisgeben.

Man kommt ins Gespréch und leert seine
GedankerPipeline.

Ideen sofort aus ihrer ,Gefangenschaft”
befreien.

Der Kreative

Verrckt und unkonventionell denken.
Und seinen Kreati®Qrt finden.

Neues entsteht durch ,vor” denken, ...
EinfallsREICHTUM.

AnsichtsSache: einfach mal mit dem
Gegenteil probieren.
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Player:

Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:
Reaso Why:
Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Diaufgénger

(Unbedingter) Wille plus (eiserne)
Entschlossenheit.

Zdgern schliel3t offene Turen.

Grenzen sind Kopfsache. Uberwindung
auch.

Der AmBallBleiber

Ausdauer und Disziplin bis ins Ziel.
Sonst ernten die anderen die Friichte.
,Beilen” bis es erreicht ist.

Der Leidenschaftliche

Grenzenloses Verlangen fuhlen und
Herzblut investieren.

Das verdammt gute Gefuihl, es geschafft zu
haben.

Sich vor jedem ,Auftritt” motivieren und
positiv emotionalisieren.
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Player: Der Zieler

Taktik: Navigation einstellen: was, wo, wie, wie
viel, bis wann.

Reason Why: Sonst kommt man nicht an... wo man will.

Action: Uberlegen, aufschrbin, kontrollieren.

Player: Der Verzichter

Taktik: Keine Geschenke annehmen.

Reason Why: Leistung erhéalt, wer Gegenleistung
erbringt.

Action: Der Einsatz bestimmt das Ergebnis. Also
gib!

Player: Der Arbeiter

Taktik: Annehmen, eintéen, beginnen.

Reason Why: Nur Fleifl3 und harte, intensive (richtig
dosierte) Arbeit fihtrzum Erfolg.

Action: Trainingsfleil? fihrt zum erfolgreichen
Spiel.
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Vorbereiter

Sahen ...

.... ernten.

Jeden Tag eiSamenkorn pflanzen. 365 in
einem Jahr.

Der Beginner

Nach Konzept und Planung zlgig starten.
Weil ,die Welt* sonst Uberholt.

Nicht jetzt oder sofort starten, aber
nachste Woche.

Der Gutlaurge

Begeisterung haben, Optimismus
verbreiten.

Argern kostet Energie und fiihrt zu
schlechten Ergebnissen.

Lust am Tun. Ab sofort.
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Wi

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Checker

Menschen kennen lernen: Zielgruppe,
Publikum, ,Gegner".

Wissen, was ,er” will. Agieren, nicht
verteidigen schafft Feldvorteile.
Intensives ZielgruppeStudium vor dem
Anstol3.

Der Fitte

Jeden Tag mindestens 15 Minuten
Kdorperertiichtigung, auch beim ,Essen®.
Geist und Sinne mussen immer wach sein.
Sonst geht ,der* Augenblick verloren.

Erst Trainingslageidann regelmaRig
Bewegung.

Der Mutige

Bitte Grenzen Uberschreiten

Der Kafig ist die Grenze, wer nicht
ausbricht ... bleibt gefangen.
Instinkten und der Intuition vertrauen.
Versuchen! Versuchen....
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Geduldige

Fokussieren, ... keine Angst zeigen, Zeit zu

verlieren.

Weniger und gelassener bringt hohe
Qualitat.

Aussortieren. Weglassen. Zeitplan
entschlacken.

Der Gro3denker

Hohe (realistische) Ziele setzen. Mehr
erwarten.

+Kleines Denken* fordert ,kleine
Resultate".

Championd_eagueProjekte auflegen.

Der Wachsame

Augen und Ohren offen halten. Alle Sinne

stets gescharft.

Lésungen sind nicht immer offensichtlich.

Nach dem Spiel ist vor dem Spiel.
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Player:

Taktik:

Reason Wi

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action: Langweilige Fakten in spannenden Geschichten verpacken.

Der Krisenkrieger

Krise bewerten. Graf3Chancen finden.
Neu ausrichten.

Krisen sind die wahren Management
Herausforderungen.

Morgen. KriserGewinnerStrategie
entwickeln.

Der Initiator

Drei neue Projekte/Initiativen
konzipieren.

Die ,Heft-in-die-HandNehmer* werden
die wahren Helden.

Erste Aktion einleiten und allen davon
erzahlen, besser sie von der Idee
begeistern.

Der Erzéhler

Projekte, Prasentationen, Kampagnen
Lerzahlen.

StoryTellingfasziniert, inspiriert, bleibt

haften, ist weitererzahlbar, unterhalt und

verkauft.
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Player:
Taktik:

Reason Wi

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Multiplikant

Alle moglichen onund offline-
Multiplikatoren nutzen.

Botschaften verbreiten sich Uber
Multiplikatoren, glaubwirdiger und
wirkungsvoller.

Von der ,Stillen Post'dem KaffeeKlatsch,
dem gesprachigen Frisér zum passenden
LContainer* und Seeder.

Der UnEilige

Hektikvermeiden. Cool bleiben.
Ergebnisse leiden unter Qualitatsverlust.
Das ,Spiel“ hat meist mehr als 90 Minuten.
Was zeichnet die besten (und
angesehensten) Spieler aus: Ruhe,
Gelassenheit und die Explosivitat zum
richtigen Zeitpunkt.

Der Bewegliche

Eingelaufene Wege auch mal verlassen.
Flexibilitat und Unberechenbarkeit figm
schneller zum Ziel. ,AutobaHbenken*
fuhrt in die Sackgasse.

Mittel und Wege andern, wenn die
Situation (gegarische Aktion) es
erfordert.
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Intuitive

Entscheidngen nur/auch mit dem Bauch
treffen.

Fakten fordern Strategien, schaffen aber
selten den Uberraschungseffekt.

LDer erste Gedanke" ist oft der beste.
Intuition entbehrt auf den ersten Blick der
Logik. Das Gegenteil ist der Fall.

Der Vielseitige

Mehrere Einkommensquellen sprudeln
lassen.

Oft hat das (eigentliche) Talent nichts dem
aktuell ausgelibten Beruf zu tun.

Talente entdecken und zuktinftig ,auf der
richtigen Position spielen®.

Der Ergebnisorientierte

Produkte und Dienstleistungen
hinterfragen und stetig verbessern.
LBesser, nicht billigeist mehr*.
Qualitat entscheidet (am Ende) immer.
Und dann stimmt auch das Ergebnis
(die Zahl unterm Strich).
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Danksager

Danken fir Erreichtes, Erhaltenes.

DANKE verbindet die Menschen mit
Sympathie und 6ffnet Turen.

Danke .... fUr den Pass, die Vorlage, .... das
Vertrauen, den Tipp, die Erkenntnis.

Der Sieger

Keinen Gedanken daramerschwenden,
nicht zu gewinnen.

Intensives Denken wird Realitét.

In jedes Spiel gehen ,mit dem Pokaden
Armen*,

Der Vermeider

Das Wort ,NICHT" aus seinem Wortsizha
LOSCHEN.

Negatives Denken setzt Grenzen, schlief3t
Taren. Wer ,NICHTS" will, kriegt auch
JNICHTS."

Nicht ,nicht verlieren* wollen, sondern
einfach gewinnen wollen/werden.
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Kampfer

Immer wieder aufstehen und stéarker
werden.

Niederlagen sind ein Lehrmeistend
Kritik bekommen nur Menschen, die
wirklich wichtig sind.

Auf in den Kampf. Aber bitteitrSieger
Mentalitat.

Der Ubertreffer

Erwartungen Ubertreffen (wollen) als
Selbstverstandlichkeit.

Die groRte Uberraschung (und Freude) ist
das Ubertreffen von Erwartungen. Auch
der eigenen.

Darf es etvas mehr sein? Ja ... natirlich.

Der Vorausschauer

Ungewdhnliche Ideen entwickeln, die
ihrer Zeit voraus sind, scheinen,

das vorausschauende Gespdr fir
Entwicklungen.

Die Zeit wird kommen ...

Ausgetretene Denkeisen und Wege
schnell verlassen. Alles hat(te) seine Zeit.
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Player:
Taktik:
Reasonwhy:

Action:

Der Ma®ker

Marke werden, gerne auch mit Macke,
denn die macht unverwechselbar.

Nicht zdgern, handeln. Mutig sein,
Buhnen suchen und sich zeigen.

Wer Markenfiihrt, muss selbst eine sein.
Markenprofil ,|ICH", mit Positionierung,
Claim und USP entwickeln.

Und sich dann entsprechend
Jprasentieren”. (Typen gesucht!)

Der Ballkiinstler

Spielen (ohne Hintergedanken), wvaatht
Golf,oder Beackolleyball oder
,Mensch argere dich nicht".

Die BrairPipelines im Kopf werden
entliftet.

An beide Leidenschaften denken: Beruf
und Privatleben.

Der Einfachmacher

ALLES einfach machen.

Menschen wollen nicht (nach)denken,
aber trotzdem verstehen.

Den einfachen Pass spielen. Alles in einem

Satz erklaren kdnnen.
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Player:
Taktik:

Reason Why:

Action:

Der Erstklassler

Leben, arbeiten, spielen Sie in desten
Klasse. Oder machen Sie sichaeri

Weg dorthin. Erste Klasse fliegen, fahren,
denken, leben.

Wer willdenn zveitklassig sein.

Alle ,Player” bei der eigenen Aufstellung
berlcksichtigen!

---Stellen Sie IHR eam auf---
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Bitte ein Feedback. Darauf freue ttmich!

Textvorschlage zuradtaktaufnahme. Einfach in die email
einkopieren und erganzen.

An:
aw.tautz@abvmarketing.de

Betr.
BadTastManifest— Das MarketingManifest

Copy:
Guten Tag Herr Tautz,
mit (groRem) Interesse habe ich ihr Manifest gelesen.

CopyAlternativen:

a. Gerne mochte ich mehr Informaticen tiber Ihr
Unternehmen undhre Arbeit. Bitte rufen Sie mich an.
Gerne mdchte ich mich bei Teil 2 mit einbringen.

c. Gerne mochte ich, dass Sie Ihr Magst in Rahmen eines
Vortrages (alt. Workshops) bei uns im Unternehmen
vorstellen.

d. Gerne mdchten wir Ihnen einen Beratungsauftrag tber 3
Millionen Euro offerieren. Wir méchten schnellstmdglich mit
lhnen sprechen. Wann durfen wir Sie mit unserem Limo
Servicein Berlin abholen?

e. So einen Schrott hat ja schon lange keiner mehr zu Papier
gebracht. Wir behalten uns wegen der verbrauchten,
verschwendeten LeseZeit weitere Schritte vor.

Mit freundlichen (oder eben nicht) GriRen aus (Firmensitz oder
Homeoffice)

BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

186



ScHusswort
Alles hat ein Ende, nur das BadTasg@nifest hat keies.
Teil 2 kommt in 2010.

Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit, die Sie meinen
Gedanken geschenkt haben. WesieFragen haben,
z6gern Sie nicht, mich zu kontakten.

Ein Hoch auf die Freiheitnd die Kraftder Gedanken.
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Ende

BadTasteManifest - Das Markting-Manifest Teil 1- Autor: Andreas w Tautz.
Alle Rechte bei A.B.V. Marketing GmbgliB. 2009

188



Notizen. Zeit fur Emotionen.
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